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ОПИС  НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
(до 1000 друкованих знаків) 

Навчальна дисципліна «Політичний піар» покликана формувати теоретичну та 

прикладну бази фахівця зі зв’язків з громадськістю, ознайомлювати зі структурою  сучасних 

PR-процесів у політичній сфері та їхнім місцем і роллю у сфері  політичних комунікацій  і 

технологій суспільних процесів. Дисципліна спрямована на 1) розширення  рівня теоретичних 

знань суті, змісту, напрямів та методів політичного піару і практичних навичок їх 

використання, 2) вивчення та аналіз основних політичних проблем у соціальному середовищі, 

3) ознайомлення з психологічними аспектами політичного піару. Опанування її сприятиме 

підвищенню рівня підготовки журналістів, формуванню у них навичок  професійної роботи у сфері 

сучасних політичних PR, зокрема у  виборчому процесі. 
 

Мета курсу: вивчення сучасних засадничих принципів діяльності PR-структур, методики, 

методології та ефективного інструментарію політичного піару; формування практичних 

навичок багатоаспектного застосування з опертям на новітні технології прийомів PR у різних 

комунікативних ситуаціях, що стосуються передусім політичної сфери; забезпечення 

здобувачів вищої освіти необхідними теоретичними знаннями та практичними навичками 

професійної роботи у сфері сучасних політичних PR, зокрема у  виборчому процесі. 
 

•   

 : Компетентності навчальної дисципліни:  

інтегральна компетентність (ІК): 

Здатність розв’язувати задачі дослідницького та інноваційного характеру у сфері 

журналістики 

______________________________________________ 

 

       загальні компетентності (ЗК): 

ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.  

ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.   

ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.  

ЗК07. Здатність працювати в команді. 

ЗК11. Здатність спілкуватися державною мовою.  
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  фахові (спеціальні) компетентності (ФК): 

            СК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй 

професійній діяльності.  

                   СК02. Здатність формувати інформаційний контент 

                   СК04. Здатність організовувати й контролювати командну професійну діяльність. 

                   СК06. Здатність до провадження безпечної медіадіяльності 

 Програмні результати навчання навчальної дисципліни (ПРН): 

 ПР02. Застосовувати знання зі сфери предметної спеціалізації для створення 

інформаційного продукту чи для проведення інформаційної акції.  

ПР03. Оцінювати свій чи чужий інформаційний продукт, інформаційну акцію, 

що організована й проведена самостійно або разом з колегами. 

ПР04. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел. . 

Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел.  

ПР07. Координувати виконання особистого завдання із завданнями колег. 

ПР11. Вільно спілкуватися з професійних питань, включаючи усну, письмову та 

електронну комунікацію, українською мовою. 

ПР16. Планувати свою роботу та роботу колег, спрямовану як на генерування 

інформаційного контенту, так і створення медіапродукту, а також його промоцію.  

ПР17. Розміщувати оперативну інформацію про свій медіапродукт на доступних 

інтернетплатформах.  

 

 

СТРУКТУРА  НАВЧАЛЬНОЇ 

ДИСЦИПЛІНИ 

 
 Тема 1. PR як  

суспільне явище, 

його місце й 

застосування в 

політичних 

процесах . 

2/4  
Знати:  

суть, специфіку PR у 

політичній сфері, 

сучасний PR-

інструментарій у 

політичній сфері, 

форми та методи 

політичного піару, 

види й технології 

політичної реклами, 
засоби комунікації 

та PR-технології в 

політиці  

 
Підготовка 

до лекцій. 

Виконання   

практичних 

завдань. 

 Виконання 

індивідуальних 

завдань. 

 
Усне 

опитування. 

Тести, 

завдання. 

Модульна 

тестова 

робота 

Тема 2.  .Політична 

сфера сучасного 

суспільства. 

Новітній PR-

інструментарій у 

політичній сфері. 

2/4  Уміти: 

застосовувати знання 

в практичних 

ситуаціях, 

використовувати 

інформаційні та 

комунікаційні 

технології  у сфері 

PR,  генерувати нові 

ідеї й нестандартні 

переходи до їх 

реалізації,організову

вати взаємодію 

політиків і громадян 

  

Тема 3. 

Політична 

реклама, її 

функції та види 

2/4 



в політичному 

піарі 

у політичних 

кампаніях, складати 

стратегічні і тактичні 

плани PR- 

комунікації  Тема 4. 

Медіатехнології, 

інтернет-

технології в 

політичному піарі  

2/4 

Модуль 2 

Тема 5. Законодавче 
забезпечення 
виборчих процесів. 
PR у виборчій 
системі. 
   

2/4 Знати:  
положення 

законодавчих та 

нормативних актів у 

галузі політичного 

піару, маніпулятивні 

технології та способи 

протидії їм, технології 

проведення виборчих 

кампаній, особливості 

агенційної 

журналістики   

 

 

  

Підготовка 

до лекцій. 

Виконання та  

практичних 

завдань. 

Виконання 

самостійної 

роботи. 

Усне 

опитування. 

Тести, 

індивідуаль

ні завдання. 

Модульна 

тестова 

робота 

Тема 6.  

Конструктиві й 

деструктивні 

виборчі технології. 

2/4 

Тема 7. . 

Безпосереднє 

спілкування в 

політичній 

кампанії. 

Технології 

організації та 

проведення 

масових заходів у 

політичних 

кампаніях   

2/4 



Тема 8. 

Пресслужби як 

інструмент 

реалізації PR. 

Особливості 

діяльності прес-

центрів та прес-

бюро  

2/4 Уміти:  

планувати та 

проводити заходи з 

політичної PR-

комунікації; 
володіти 
навичками 
протидії 
брудним PR-
технологіям, 
організовувати і 
проводити PR-
кампанії, 
готувати 
інформаційно-
аналітичні 
матеріали для 
медіа від 
пресслужби, 
організовувати 
власні масові 
заходи  від 
пресслужби 
  

  

Можливість 

отримання 

додаткових балів: 

Додаткові бали можна отримати за підготовку доповіді 

та участь в студентській конференції 

до 10 балів 

Всього за 2 семестр 70 

Екзамен    30 

Усього за курс 100 

 

ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо 

дедлайнів та 

перескладання 

Роботи, виконані із порушенням термінів без поважних 

причин, оцінюють на нижчу оцінку. Перескладання модулів 

відбувається із дозволу лектора, якщо на це є поважні причини 
(наприклад, лікарняний лист) 

Політика щодо 

академічної 

доброчесності 

Списувати під час контрольних робіт та екзаменів заборонено 

(як і використовувати мобільні девайси). Реферати повинні 

мати коректні текстові посилання на використану літературу 

Політика щодо 

відвідування 

Відвідування занять є обов’язковим. Через об’єктивні причини 

(наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може 

відбуватися індивідуально (в онлайн-форматі за погодженням 

із деканом факультету) 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ  ЗНАНЬ 

ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ 

Рейтинг здобувача 

вищої освіти, бали 

Оцінка національна за результати складання екзаменів 

заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 
74-89 добре 

60-73 задовільно 

0-59 незадовільно не зараховано 
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(Великий науковий проект). 
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