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ОПИСДИСЦИПЛІНИ 

Мета курсу полягає в системному оволодінні студентами питання використання 

промотехнологій у агробізнесі; вивчення впровадження такого маркетингового інструменту як 

просування в діяльності аграрних суб’єктів господарювання, для максимального збуту 

сільськогосподарської продукції. 

Навчальна дисципліна забезпечує формування ряду компетентностей: 

Загальні компетентності (ЗК) 

ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.  
ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.  
ЗК03. Здатність бути критичним і самокритичним.  
ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.  
ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.  
ЗК06. Здатність до адаптації та дії в новій  ситуації. 
ЗК07. Здатність працювати в команді. 
ЗК08. Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями. 
Спеціальні (фахові, предметні) компетенції 
СК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй професійній діяльності.  
СК02. Здатність формувати інформаційний контент. 
СК03. Здатність створювати медіапродукт. 
СК04. Здатність організовувати й контролювати командну професійну діяльність. 
СК05. Здатність ефективно просувати створений медійний продукт.  
СК06. Здатність до провадження безпечної медіадіяльності. 

СТРУКТУРАКУРСУ 

Тема 
Години 

Результати навчання Завдання 
Оцінювання 

1семестр 

Модуль1 / Модуль 2 

Тема 1. Розуміння та 
процес промотехнологій в 
агробізнесі 

 

3/3 
Знання-знатитарозуміти: 
1.Фундаментальні концепції 

просування товару в 
агробізнесі, теоретичний та 
методичний інструментарій 
для діагностики і 
моделювання 
промотехнологій агробізнесу, 
2. Методологічні основи 

прийняття стратегічних 
рішень в агробізнесі з 
врахуванням ризиків та 
кон’юнктури аграрних 
ринків. 
Навички–будевміти: 

 

 

 

 
Здача наукових 
робіт, розробка 

власних ідей 
проектів. 

 

 

Написання 
тестів, ессе, 
підготовка 

презентацій 
виступів, 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Письмовий

іспит 
(ефекти: 1, 

Тема 2. Аналіз 
маркетингових 
можливостей 

підприємств агробізнесу 

 

3/3 

Тема 3. Особливості 
ринків аграрної 
продукції та аналіз 
зовнішнього середовища 
підприємств агробізнесу 

 

3/3 

Тема 4. Система засобів 

масових комунікацій для 
просування аграрної 
продукції 

 
3/3 

mailto:elenakireitseva42@gmail.com


Тема 5. Стратегічне 
планування PR-діяльності 
агробізнесу 

 

3/3 

1. Формувати стратегії 
промотехнологій в 
агробізнесі, здійснювати 
обґрунтування випуску 
нових видів продукції та 

застосування новітніх 
технологій. 
2. Здійснювати аналіз 
промотехнологій в 
агробізнесі, конкурентного 
середовища функціонування 
підприємства, впливу 

зовнішнього середовища, 
особливо державного 
регулювання, на 
ефективність 
промотехнологій в 
діяльності аграрного 
підприємства;  

Компетенції–будеготовий: 
1. Проводити 
професійнудіяльність 
етично/ 
відповідально, забезпечуючи 
повагу до досягнень та 
традицій професії 

Розвязання 
ситуаційних 

вправта задач. 
Виконання
самостійної 

роботи (в.т.ч. 
вelearn) 

2, 3, 4), 
оцінювання
лекцій під 
час занять 

(ефекти: 2, 
3, 4, 5) 

Тема 6. Аналіз 
ефективності 
підприємницьких 
структур агробізнесу 

 

3/3 

Тема 7. Організація 
просування товару на 
підприємствах агробізнесу 

 
3/3 

Тема 8. Світовий 
продовольчий ринок та 
продовольча безпека 
країни 

 

3/3 

 30/30    

Всьогоза1семестр 70 

Екзамен    30 

Всьогозакурс 100 

ПОЛІТИКАОЦІНЮВАННЯ 
Політика щодо 
дедлайнів та 
перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних 
причин,оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання модулів відбувається 
із дозволу лектора за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний). 

Політика щодо 
академічної 

Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 
використанням мобільних девайсів). Курсові роботи, реферати повинні 

доброчесності: мати коректні текстові посилання на використану літературу 

Політика щодо 
відвідування: 

Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних причин (наприклад, 
хвороба, міжнародне стажування) навчання може відбуватись 
індивідуально(в он-лайн формі за погодженням із деканом факультету) 

 

ШКАЛАОЦІНЮВАННЯСТУДЕНТІВ 
Рейтинг здобувача 
вищої освіти, бали 

Оцінка національна за результати складання екзаменів заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 

74-89 добре 

60-73 задовільно 

0-59 незадовільно незараховано 
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