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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

Мета: формування системи знань про сутність і зміст біомаркетингу 

біотехнологічної продукції як філософію підприємницької діяльності в умовах ринкової 

економіки і конкуренції. Завдання: вивчення основних понять, систем і алгоритмів 

біомаркетингу; набуття практичних навичок розв’язання конкретних маркетингових 

завдань; формування вмінь творчого пошуку рішень удосконалення маркетингової 

діяльності біотехнологічного підприємства. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студенти повинні виконати 

завдання: навчитись проводити маркетингове дослідження ринку товарів чи послуг 

біотехнологічного спрямування;  використовувати маркетингові політики в практичній 

діяльності біотехнолога; здійснювати планування асортименту біотехнологічної 

продукції; організовувати процес просування та реалізації продукції чи послуг  

біотехнологічного підприємства; вибирати ефективну систему організації служби 

біомаркетингу на біотехнологічному підприємстві; проводити контроль за виконанням 

біомаркетингових програм 

 

Набуття компетентностей: 

інтегральна компетентність (ІК): Здатність розв’язувати комплексні завдання в 

галузі біології у процесі проведення дослідницько-інноваційної діяльності, що передбачає 

переосмислення наявних та створення нових цілісних знань. Здатність генерувати нові 

науково-теоретичні та практично спрямовані ідеї, розробляти та реалізовувати наукові 

проекти і програми у галузі біології з вирішення як загальнобіологічних проблем, так і 

коригування стану біооб’єктів за дії речовин природного і синтетичного походження, 

біологічно активних речовин та застосування їх у практиці сільського господарства, 

охорони природи, ветеринарних наук, біомедицини і зооінженерії, а також впровадження 

інноваційних технологій у професійну діяльність. 

загальні компетентності (ЗК):  ЗК01. Здатність до пошуку, оброблення та 

аналізу інформації з різних джерел; ЗК02. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та 

синтезу; ЗК03. Здатність працювати в міжнародному науковому контексті; ЗК05. 

Здатність генерувати нові ідеї (креативність), проводити наукові досліджень на 

відповідному рівні; ЗК06. Здатність формування системного наукового світогляду. 

 фахові (вибіркові) компетентності (ФК): ФК09. Здатність проводити 

теоретичні і експериментальні дослідження, математичне і комп’ютерне моделювання 
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біотехнологічних процесів; ФК10. Здатність продемонстровувати знання і розуміння 

наукових фактів, необхідних для розроблення сучасних біотехнологій; ФК11. Здатність 

продемонстровувати творчий та інноваційний потенціал в синтезі рішень і в розробці 

природоохоронних біотехнологій. 

Програмні результати навчання (ПРН) ОНП: 

РН03. Знання і розуміння проблемних питань сучасної біотехнології (в тому числі 

і на межі предметних галузей) для створення новітніх біотехнологій. 

РН04. Знання та використання сучасних фізіологічних, біохімічних та генетичних 

підходів для вдосконалення біологічних агентів і регуляції біотехнологічних процесів. 

РН05. Мати передові концептуальні та методологічні знання з біотехнології і на 

межі предметних галузей, а також дослідницькі навички, достатні для проведення 

наукових і прикладних досліджень на рівні останніх світових досягнень з відповідного 

напряму, отримання нових знань та/або здійснення інновацій. 

РН06. Розробляти та реалізовувати наукові та/або інноваційні проєкти, які дають 

можливість переосмислити наявне та створити нове цілісне знання та/або професійну 

практику і розв’язувати значущі наукові та технологічні проблеми біотехнології з 

дотриманням норм академічної етики і врахуванням соціальних, економічних, 

екологічних та правових аспектів. 

РН09. Розробляти нові та вдосконалювати існуючі біотехнології отримання 

практично цінних біотехнологічних продуктів різного призначення і природоохоронні 

біотехнології. 

 

3.Програма та структура навчальної дисципліни 

Назви змістових 

модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма Заочна форма 

усього  у тому числі усього  у тому числі 

л п лаб інд с.р. л п лаб інд с.р. 

Змістовий модуль 1. Сутність біомаркетингу біотехнологічної продукції та 

його сучасна концепція. Біомаркетингові дослідження. Товарна та цінова 

політика. 

Тема 1. Основні 

поняття 

біомаркетингу 

біотехнологічної 

про-дукції.  

5 2 2   15 3 0,8 1   19 

Тема 2. Система і 

характеристики 

сучас-ного 

біомаркетингу 

біотехнологічної 

про-дукції 

5 2 2   15 3 0,8 1   19 

Тема 3. 

Маркетингова 

товарна та цінова 

політика біо-

технологічної 

продукції 

5 2 2   14 3 0,8 1   20 

Разом за 

змістовим 

модулем 1 

15 6 6   44 9 2,4 3   58 

Змістовий модуль 2. Організація та контроль маркетингової діяльності 

Тема 4. Сутність 

марке-тингової 

5 2 2   22 3 0,8 1   20 



політики ко-

мунікацій. 

Біомарке-тингова 

політика 

розподілення 

Тема 5. 

Управління ка-

налами 

розподілу. Ор-

ганізація та 

контроль 

маркетингової 

діяль-ності. 

6 2 2   22 3 0,8 2   20 

Разом за 

змістовим 

модулем 2 

11 4 4   44 6 1,6 3   40 

Усього годин 120 10 10   100 15 4 6   90 

 

ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо 

дедлайнів та 

перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без 

поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку. 

Перескладання модулів відбувається із дозволу лектора 

за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).  

Політика щодо 

академічної 

доброчесності: 

Списування під час контрольних робіт та екзаменів 

заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). 

Курсові роботи, реферати повинні мати коректні 

текстові посилання на використану літературу 

Політика щодо 

відвідування: 

Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних 

причин (наприклад, хвороба, міжнародне стажування) 

навчання може відбуватись індивідуально (в он-лайн 

формі за погодженням із деканом факультету) 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ ЗНАНЬ СТУДЕНТІВ 

 

Рейтинг студента, 

бали 

Оцінка національна за результати складання 

екзаменів заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 

74-89 добре 

60-73 задовільно 

0-59 незадовільно не зараховано 

 

Рекомендовані джерела інформації 

Основна 

1. Балабанова Л.В. Маркетинг: Підручник. Донецьк: РВЦ ДонДУЕТ, 2002. 562 с. 

2. Бєлявцев М. І., Іваненко Л. М. Маркетинг: Навч. посібник.  К.: Центр навчальної 

літератури, 2005.  328 с. 

3. Маркетинг: Підручник / А. Ф. Павленко, І. Л. Решетникова, А. В. Войчак та ін.  

К.: КНЕУ, 2008.  600 с. 

4. Маркетинг в термінах і означеннях. Навчальний посібник / Під ред. 

А.Ф.Кравчука.  Кіровоград, 2001.  166 с. 

5. Азарян О. М. Маркетинг : принципи та функції : навч. посіб. / 0. М. Азарян, І. X. 

Баширов, Б. 3. Воробйов та ін. ; Донец. держ. ун-т економіки і торгівлі ім. М. І. 



Туган-Барановського ; [2-е вид., перероб. і допов.].  К. : НМЦВО МОіН України : 

НВФ "Студцентр", 2001  319 с. 

6. Баздникін А. С. Ціни і ціноутворення : навч. посібн. URL: 

https://stud.com.ua/20436/marketing/strategiya_tsinoutvorennya (дата звернення 

08.08.2020). 

7. Бандурка О. М., Коробов М. Я., Орлов П. І., Петрова К. Я. Фінансова діяльність 

підприємства : підручник. Київ : Либідь, 2003. 384 с. 

 

Інформаційні ресурси 

Періодичні видання 

Журнали вітчизняні та зарубіжні: 

Ділова Україна, Бізнес, Маркетинг в Україні, Маркетинг і реклама, Актуальні 

проблеми економіки, Статистика України, Економіка АПК 

Зарубіжні сайти: 

- http://www/wilsonweb.com/awards – інформація про стратегії маркетингу в 

Internet; 

- http://www.emap.com/internet/hot – список маркетингових фірм і 

періодичних видань з маркетингу; 

- http://www.marketingtools.com/AmericanDemographics/MarketingTools 

інформація про американські журнали з маркетингу, а також статті, огляди, 

посилання на сервери маркетингових фірм;  

- http://www.nsns.com/Mix – сервер американської асоціації 

маркетингу,містить посилання на маркетингові фірми;  

- http://www/nsns.corn:80/MouseTracs – інформація про стратегії маркетингу в 

Internet, посилання на сервери маркетингових фірм;  

- http://www/wmw.com – сервер компанії World Market Watch, який містить 

базу даних з ринкових досліджень, пропозиції ділових партнерів,ціни на світових 

ринках тощо; 

- http://www/umich.edu/sgupta/survey3 – звіти за результатами опитувань 

покупців в Internet. 

 

Інформаційні джерела: 

- http://www/marketing.web-standart.net – журнал про маркетинг і рекламу 

«Новий маркетинг» для маркетологів і рекламістів. Статті за темами: реклама і 

медіа, ринкові дослідження, брендинг, упаковка, дистриб’юція, торговельні 

мережі, логістика, просування товару, навчання і т.ін.;  

http://www.autosystems.com.ua – інформаційно-пошукова система по 

підприємствах, фірмах і організаціях, які працюють на ринку України (Маркетинг 

термінал-2000); 

- http://barhan.pol1/ava,ua/marek/ – розділ маркетинг і реклама: теорія та 

практичні поради; 

- http://uam.iatp.org.ua – українська асоціація маркетингу; 

- http: //www. MarketingMix. com. ua – перший український Internet-журнал з 

маркетингу і реклами «MarketingMix». 
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