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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

ЗВ’ЯЗКИ З ГРОМАДСЬКІСТЮ ТА МЕДІА-ДИЗАЙН 

                                                                                                                      

 

 

Галузь знань, напрям підготовки, спеціальність, освітній рівень 

 

Освітній ступень ОС «Магістр» 

Спеціальність  051 « Економіка » 

Освітня програма  «Прикладна економіка» (специфічні 

категорії) 

Магістерська програма «Регіональна економіка» 

 

Характеристика навчальної дисципліни 

 

Вид Обов’язкова 

Загальна кількість годин  90 

Кількість кредитів ECTS  3 

Кількість змістових модулів 2 

Курсовий проект (робота) (за 

наявності) 

- 

Форма контролю Іспит 

 

Показники навчальної дисципліни для денної та заочної форм навчання 

 

 денна форма навчання 

Рік підготовки (курс) 1 

Семестр 1 

Лекційні заняття 15     год. 

Практичні, семінарські заняття 30     год. 

Лабораторні заняття - 

Самостійна робота - 

Індивідуальні завдання - 

Кількість тижневих аудиторних   

годин для денної форми навчання 

45     год. 
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2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

«Зв’язки з громадськістю та медіа-дизайн» – фахово-орієнтована теоретично-

практична дисципліна, яка вивчає особливості діяльності у ЗМІ та налагодження 

і підтримання контактів між установою, фірмою, корпорацією, громадською 

організацією тощо та широкою громадськістю на основі правди і повної 

поінформованості. 

Курс «Зв’язки з громадськістю та медіа-дизайн» орієнтований на те, щоб 

дати студентам базові теоретичні знання й практичні навички для оцінювання 

інформаційних властивостей під час пошуку, створення, збереження, 

розповсюдження інформації в моделях «новини організації/ установи – засоби 

масової комунікації» з допомогою реалізації через рекламні тексти, прес-релізи, 

повідомлення для ЗМІ тощо. Об’єктом вивчення дисципліни є інформація, її 

трансформація з публічної у масову, зокрема: рекламної, корпоративної, 

політичної, суспільно-важливої (громадські організації та політичні партії), 

міжнародної інформації (міжнародні організації і транснаціональні компанії) 

через традиційні вербальні канали поширення – друковані та електронні ЗМІ, 

документальні фільми, традиційні невербальні або комбіновані – вербальні і 

невербальні (виставки, форуми, ярмарки, відвідування об’єктів, брифінги, прес-

конференції), а також новітні – інтернет, відео конференції, цифрові медіа. 

Предмет навчальної дисципліни. Предметом вивчення курсу «Зв’язки з 

громадськістю та медіа-дизайн» є інформація як соціокультурний феномен, 

реалізований у формах рекламної і громадської діяльності з допомогою масової 

інформації. Предмет також включає такі складові: паблік рілейшнз як основа 

налагодження і підтримання зв’язку з громадськістю на основі правди і повної 

поінформовані, види і типи зв’язків із громадськістю, українське та зарубіжне 

законодавче забезпечення; специфіка роботи відділів зв’язків з громадськістю, 

оцінка ефективності їхньої діяльності; консультаційні агентства. 

Завдання вивчення дисципліни передбачають ознайомлення студентів із 

суттю та принципами діяльності паблік рілейшнз, навчити їх здійснювати 

моніторинг інформації, на основі якої – створювати інформаційні банки даних, 

аналізувати ефективність власної діяльності, готувати інформаційні та рекламні 

повідомлення, прес-релізи, інформаційні запити. 
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Вимоги до знань та вмінь студентів. 

Студент повинен знати: 

 суть та принципи діяльності паблік рілейшнз; 

 міжнародні й вітчизняні правові акти (Закон «Про рекламу», 

міжнародні кодекси ПР); 

 права та обов’язки рекламістів і фахівців у зв’язках із 

громадськістю; 

 особливості, методи і засоби роботи із громадськістю; 

 різновиди рекламних та ПР-заходів; 

 види інформації; 

 канали поширення інформації; 

 етичні норми і професійні стандарти роботи журналістів, 

рекламних фахівців і працівників сфери паблік рілейшнз. 

Студент повинен вміти: 

 організовувати роботу центру зв’язків із громадськістю; 

 організовувати роботу прес-служби; 

 організовувати роботу рекламної і консультаційної агенцій; 

 готувати рекламні гасла, сюжети, тексти; 

 готувати прес-релізи, інформаційні повідомлення; 

 організовувати і проводити брифінги і прес-конференції; 

 організовувати і проводити виставки і ярмарки; 

 моніторити інформаційний простір; 

 створювати інформаційну базу; 

 працювати із журналістами та медіа. 
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3. ПРОГРАМА ТА СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

«ЗВ’ЯЗКИ З ГРОМАДСЬКІСТЮ ТА МЕДІА-ДИЗАЙН» 

– повного терміну денної та заочної форми навчання; 

 усього 

у тому числі: 

лекції 

семінарськ

і  та 

практичні 

самостійна 

робота 

студентів 

Модуль 1. Теоретичні 

засади  становлення та 

формування паблік 

рилейшнз 
22 8 14 55 

1. Вступ до дисципліни. 

Основні поняття 4 2 2 10 

2. Основні процес паблік  

рилейшнз 6 2 4 15 

3. Вирішення соціальних 

проблем методами 

паблік рилейшнз. 
6 2 4 15 

4. Паблік рилейшнз і 

супутні науки. Ноу-хау 6 2 4 15 

Модуль 2. Система 

функціонування 

зв’язків з 

громадькістю 

23 7 16 50 

1. Масова людина: 

психологічні та 

комунікативні 

особливості. 

Лобіювання. 

6 2 4 15 

2. Типи комунікації для 

мети паблік рилейшнз. 

Стратегічні 

комунікації. 

6 2 4 15 

3. Паблік рилейшнз як 

теорія непрямого 

комунікативного 

впливу. 

6 2 4 10 

4. Комунікативний базис 

сучасних виборчих 

кампаній. 
5 1 4 10 

Всього 45 15 30 105 

 

 

Викладач  _____________________    / О.В. Кірейцева  

 

Декан        _____________________   / А.Д. Діброва 
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4.0ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ЛЕКЦІЙ 

Тема 1. 5. Вступ до дисципліни. Основні поняття 

Тема 2.  6. Основні процес паблік  рилейшнз 

Тема 3. 7. Вирішення соціальних проблем методами паблік рилейшнз. 

Тема 4. Паблік рилейшнз і супутні науки. Ноу-хау. 

Тема 5. 
5. Масова людина: психологічні та комунікативні особливості. 

Лобіювання. 

Тема 6. 
6. Типи комунікації для мети паблік рилейшнз. Стратегічні 

комунікації. 

Тема 7. 7. Паблік рилейшнз як теорія непрямого комунікативного впливу. 

Тема 8. 8. Комунікативний базис сучасних виборчих кампаній. 

 

Модуль 1 

Лекція № 1 

Тема лекції: Вступ до дисципліни. Основні поняття. 

 

План лекції 

1. Поняття «паблік рилейшнз». 

2. Звязки паблік рилейшнз з іншими дисциплінами. 

3. Основні категорії паблік рилешнз. 

Література 

1. Королько В. Г.  Зв'язки з громадськістю. Наукові основи, методика, 

практика : підручник / В. Г. Королько, О. В. Некрасова. - 3-є вид., 

доповн. і переробл. - К. : ВД "Києво-Могилян. акад., 2009. – С. 4-7. 

2. Почепцов Г. Паблик рилейшнз для профессионалов / Г. Почепцов. – М. : 

«Релф-бук», К. : Ваклер, 2001. – С. 5-16. 

3. Тихомирова Є. Б. Зв’язки з громадськістю : навч. посіб. / Є. Б. 

Тихомирова. – К. : НМЦВО, 2001. – С. 8-12. 

4. Слісаренко І. Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління : 

навч. посіб. / І. Ю. Слісаренко. – К. : МАУП, 2001. – С. 3-8. 

Зміст лекції 

Паблік рилейшнз або зв’язки з громадськістю як навчальна дисципліна. 

Основна мета та завдання курс. Основні категорії паблік рилейшнз.  Моделі 

паблік рилейшнз. 

Паблік рилейшнз: прес-агент, інформування громадськості, двостороння 

асиметрична, двостороння симетрична. Зв'язок PRз іншими дисциплінами та 

сферами діяльності. Характеристика навчальної та навчально-методичної 

літератури. Організація вивчення курсу зв’язків з громадськістю: програма, 

форми навчальної діяльності, форми організації контролю й оцінки знань та 

вмінь студентів.  
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Лекція № 2 

Тема лекції:Основні процеси паблік рилейшнз. 

План лекції 

1. Паблік рилейшнз як менеджмент комунікацій.  

2. Паблік рилейшнз як створення подій. 

3. Алгоритм створення подій. 

Література 

1. Королько В. Г.  Зв'язки з громадськістю. Наукові основи, методика, 

практика : підручник / В. Г. Королько, О. В. Некрасова. - 3-є вид., 

доповн. і переробл. - К. : ВД "Києво-Могилян. акад., 2009. – С.13-18. 

2. Тихомирова Є. Б. Зв’язки з громадськістю : навч. посіб. / Є. Б. 

Тихомирова. – К. : НМЦВО, 2001. – С. 17-20. 

3. Слісаренко І. Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління : 

навч. посіб. / І. Ю. Слісаренко. – К. : МАУП, 2001. – С. 18-23. 

Зміст лекції 

Паблік рилейшнз як менеджмент комунікацій. Паблік рилейшнз як 

створення подій. Організація новин. Паблік-рилейшнз-кампанія. Просування 

корпоративного іміджу. Прес-реліз. Презентація. 

.  

Лекція 3 

Тема лекції: Вирішення соціальних проблем методами паблік рилейшнз. 

План лекції 

1. Роль фактору оптимізму/песимізму . 

2. Методи виведення людини зі стану песимізму.  

3. Можливості подолання песимізму за допомогою ЗМІ. 

Література 

1. Почепцов Г. Паблик рилейшнз для профессионалов / Г. Почепцов. – М. : 

«Релф-бук», К. : Ваклер, 2001. – С. 29-32. 

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз : навч. посіб. / Г. Г. Почепцов.- 3-тє 

вид., випр.. і доп. – К. : Т-во «Знання», КОО, 2006. – С.123-128. 

Зміст лекції 

Роль фактору оптимізму/песимізму в сучасному світі. Роль фактору 

оптимізму/песимізму в історії. Методи виведення людини зі стану песимізму. 

Можливості подолання песимізму засобами телебачення. Міфічний рівень 

масової свідомості в аспекті оптимізму/песимізму. 

 

Лекція 4  

Тема лекції: Паблік рилейшнз і супутні науки. Ноу-хау. 

План лекції 

1. Зв’язки паблік рилейшнз із супутніми науками. 
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2. Прикладні напрями теорії комунікації. 

3. Особливостя застосування паралінгвістики, кінетики, проксеміки у паблік 

рилейшнз. 

4. Способи приєднання до успіху лідера.  

5. Прийоми привертання уваги у паблік рилейшнз. 

Література 

1. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз : навч. посіб. / Г. Г. Почепцов.- 3-тє 

вид., випр.. і доп. – К. : Т-во «Знання», КОО, 2006. – С.58-67. 

2. Почепцов Г, Г. Теорія комунікацій / Г. Г. Почепцов. – К. 6 ВЦ 

«Київський університет», 2009. – С. 205-215. 

3. Слісаренко І. Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління : 

навч. посіб. / І. Ю. Слісаренко. – К. : МАУП, 2001. – С.73-78. 

Зміст лекції 

Зв’язки паблік рилейшнз із теорією переговорів, конфліктологією, теорією 

комунікації, пропагандою, контрпропагандою, рекламою. Прикладні напрями 

теорії комунікації – паралінгвістика, кінетика, проксеміка. Мета паблік 

рилейшнз. Операції приєднання і відторгнення в паблік рилейшнз. Способи 

приєднання до успіху лідера. Трансфер як метод трансферу позитивних якостей 

лідера. Операція реструктуризації ситуації, створення соціальних ситуацій як 

технологія паблік рилейшнз.Прийоми привертання уваги. 

 

Модуль 2. 

 

Лекція 1 

Тема лекції: Масова людина: психологічні та комунікативні особливості. 

Лобіювання. 

План лекції 

1. Поняття масової свідомості.  

2. Способи впливу на натовп.  

3. Підходи до аналізу масової поведінки.  

4. Поняття лобіювання. 

Література 

1. Почепцов Г. Г. Имидж и выборы. Имидж политика, партии, 

президента / Г. Г. Почепцов.- К. : АДЕФ-УКРАИНА, 2007. – С. 60-73. 

2. Почепцов Г. Г. Имиджелогия: теория и практика / Г. Г. Почепцов. – К. 

: СП «АДЕФ- УКРАИНА», 2008. – С. 153-159. 

3.  Почепцов Г. Г. Коммуникативные технологии двадцатого века / Г. Г. 

Почепцов. – М.; К. : Ваклер, 2009. – С. 301-308. 

Зміст лекції 

Феномен масової свідомості. Способи впливу на натовп. Підходи до аналізу 

масової поведінки. Теорії колективної поведінки. Лобіювання як спеціалізована 
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частина паблік рилейшнз.Методи та прийоми лобістів. Аспекти, які необхідно 

враховувати для визначення спрямованості дій лобістів. Завдання паблік 

рилейшнз-відділу. Функції лобістів. «Міні-правила» для ефективної діяльності 

лобістів. 

 

Лекція 2 

Тема лекції: Типи комунікації для мети паблік рилейшнз. Стратегічні 

комунікації. 

План лекції 

1. Форми та зміст комунікації.  

2. Варіанти передачі інформації (візуальна інформація, невербальні тексти, 

одяг, вербальні тексти). 

3. Поняття стратегічних комунікацій та їх завдання. 

4.  Презентація організації важливим групам громадськості.  

5. Прийоми пропаганди. 

Література 

1. Лебедева Т. Ю. Паблик рилейшнз: Корпоративная и 

политическая режиссура: Модели, система ценностей, каналы 

СМК / Т. Ю. Лебедева. – М. : Изд-во Моск. Ун-та, 2009. – С. 62-

79. 

2. Королько В. Г.  Зв'язки з громадськістю. Наукові основи, 

методика, практика : підручник / В. Г. Королько, О. В. 

Некрасова. - 3-є вид., доповн. і переробл. - К. : ВД "Києво-

Могилян. акад., 2009. – С. 549-560. 

Зміст лекції 

Пряма та непряма комунікація. Форми та зміст комунікації. Три варіанти 

передачі інформації. Візуальна інформація, невербальні тексти, одяг, вербальні 

тексти. Роль зростання рівня деталізації в реалізації мети паблік рилейшнз. 

Тактики впливу. Завдання стратегічних комунікацій. Презентація організації 

важливим групам громадськості. Фокус-групи як метод визначення інтересів 

громадськості. Використання художніх текстів при реалізації стратегічних 

комунікацій як опосередкованого впливу на масову свідомість. Операції зі 

стереотипами. Прийоми пропаганди. 

 

Лекція 3 

Тема лекції: Паблік рилейшнз як теорія непрямого комунікативного 

впливу. 

План лекції 

1. Реклама як непрямий комунікативний вплив.  

2. Спільність та відмінність паблік рилейшнз і реклами.  
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3. Паблік рилейшнз як наука слабкого комунікативного впливу.  

 

Література 

1. Викентьев И. Л. Приемы рекламы и Public relations. Программы-

консультанты / И. Л. Викентьев. – СПб : Изд. дом «Бизнес-пресса», 2002. 

– С.135-148. 

2. Доти  Д. Паблисити и паблик рилейшнз / Д. Доти. – М. : Филин, 2000. – 

61-80с. 

 

Лекція 4 

Тема лекції: Комунікативний базис сучасних виборчих кампаній. 

План лекції 

1. Паблік рилейшнз у виборчих кампаніях.  

2.  Комунікативні параметри виборчої кампанії. 

3. Правила, що допомагають управляти новинами. 

Література 

1. Лебедева Т. Ю. Паблик рилейшнз: Корпоративная и политическая 

режиссура: Модели, система ценностей, каналы СМК / Т. Ю. Лебедева. – 

М. : Изд-во Моск. Ун-та, 2009. – С. 68-77. 

2. Почепцов Г. Г. Имидж и выборы. Имидж политика, партии, президента / 

Г. Г. Почепцов.- К. : АДЕФ-УКРАИНА, 2007. – С. 90-119. 

Зміст лекції 

Специфіка паблік рилейшнз у виборчих кампаніях. Роль особистого 

контакту у паблік рилейшнз під час виборів. Нетрадиційні види комунікацій з 

населенням. Комунікативні параметри виборчої кампанії: назва, візуальний ряд, 

видовищність та стислість, слоган, відповідність форми інтересам виборців, 

простота, ідентифікація з цільовою аудиторією, ідентифікація з комунікативними 

формами відкритості. Сім правил, що допомагають управляти новинами. 

     

  5.ЩТЕМИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

 

Приклад 1.Прочитайте приклад прес-релізу і визначте: чи відповідає він 

усім вимогам до прес-релізу і доповніть його зміст.  

Хід виконання 

1. Розподіліться на міні-групи по 4-5 осіб та познайомтесь зі змістом тексту. 

2. Обговоріть недоліки прес-релізу. 

3. Допишіть фрагменти, яких бракує. Відповідь обґрунтуйте.  

Прес-реліз 

«Експерт: 10 років на аграрному ринку України» 

3 вересня 2018 р., Київ. 
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Видавництво «Експерт ЛТД» відзначило свій 10-річний ювілей 

запровадженням нового проекту – часопису «Cучасна аграрна наука». 

За 10 років, що минули, видавництво випустило у світ понад 20 проектів, 

які користуються незмінним попитом серед науковців, викладачів, студентів, 

аграріїв. Усі проекти набули фахового визнання. 

На відзначення свого ювілею видавництво робить подарунок усій аграрній 

науці  – відтепер кожний працівник у цій сфері має можливість ознайомлюватись 

з новітніми технологіями і найефективнішими методами. 

Часопис «Cучасна аграрна наука» розповсюджуватиметься по всіх 

аграрних вузах України кур’єрською доставкою безкоштовно (по одному 

примірнику) і через передплату у відділеннях зв’язку. Підписний індекс … 

Анонси часопису подаватимуться на сайті www. .. uа. Інформація надається 

безкоштовно.  

Приклад 2. Підготуйте промову з приводу відкриття при кафедрі 

глобальної економіки школи соціальної роботи для студентів майбутніх 

соціальних працівників.  

Хід виконання 

1. Розділіться на пари та виберіть для виступу один кілька прийомів 

(першочерговості, емоційної домінанти, повторення, апелювання до суспільних 

потреб, узагальнення тощо). 

2. Обговоріть доцільність використання цих прийомів, їх послідовність та 

напишіть виступ на 1-2 сторінки тексту. Виголосіть цю промову та запропонуйте 

слухачам визначитись: які саме прийоми були застосовані, їх доцільність, 

можливість використання інших прийомів. 

  

6. ТЕМИ ІНДИВІДУАЛЬНИХ ЗАВДАНЬ 

1.Опишіть моделі PR-діяльності. 

2. Розкрийте зв’язки PR-діяльності з рекламою. 

3.Опишіть етапи сегментування. 

4. Дайте характеристику особливостям створення корпоративного іміджу. 

5. Розкрийте особливості паблісіті. 

6. Обґрунтуйте доцільність використання технології контент-аналізу (інтерв’ю, 

опитування) у паблік рилейшнз. 
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7. КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ, КОМПЛЕКТИ ТЕСТІВ ДЛЯ 

ВИЗНАЧЕННЯ РІВНЯ ЗАСВОЄННЯ ЗНАНЬ СТУДЕНТАМИ 
 
 
НУБіП України                                 Ф-7.5-2.1.6-24 

 
«Бланк тестових завдань» 

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ БІОРЕСУРСІВ І ПРИРОДОКОРИСТУВАННЯ 

УКРАЇНИ 

ОС Магістр 

ОП «Прикладна 

Економіка» 

Кафедра: 

Глобальної 

економіки 

2018 - 2019 

навч. рік 

ЕКЗАМЕНАЦІЙНИЙ 

БІЛЕТ № 1 

з дисципліни: 

«Зв’язки з громадськістю та медіа-

дизайн»  

Викладач: Кірейцева О.В. 

Затверджую: зав. 

кафедри 

_____________ 

Н.М. Вдовенко 

___________2019 р. 

Відкриті  питання 

1. Розкрийте зв’язки паблік рилейшнз із супутніми науками. 

2. Варіанти передачі інформації (візуальна інформація, невербальні тексти, одяг, 

вербальні тексти). 

Тестові питання 

1. Розробка медіа-плану: 

1.  22 робочих дня 

2.  14 робочих днів 

3.  3-5 робочих днів 

4.  1 місяць 

5.  усі відповіді вірні 

Правильнa відповідь: 2 
 

2. Яке слово пропущене в реченні? 
Імідж PR-об’єкта − це ….образ у тому вигляді, у якому його 

сприймають різні групи громадськості, це те, що 

запам’ятовують і чим керуються люди, визначаючи своє 

відношення до організації і її пропозиції. 

(у бланку відповідей 
подати одним 
словом) 

Правильнa відповідь: ринковий 
 
3. Яке слово пропущене в реченні? 
Слоган або девіз – словосполучення чи речення, що 

відображає суть рекламного повідомлення, … фірми. 
(у бланку відповідей 
подати одним 
словом) 

Правильнa відповідь: місію 
 
4. Що таке Рекламне звернення? 

(у бланку відповідей впишіть вірну відповідь) 
Правильнa відповідь: це будь-яке публічне оголошення, спрямоване на сприяння продажу, 

купівлі товару або послуги, на просування якого-небудь справи, ідеї або на надання інших 

видів впливу з боку комунікатора з метою досягнення запланованого результату, відгуку з 

боку цільової аудиторії. Сила рекламного впливу залежить від мети рекламної комунікації. 

 

 

5 Яким визначенням відповідають наведені характеристики: 
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1.  PR-Технологія А. Сукупність прийомів, методів і впливів, 

застосовуваних для досягнення поставлених цілей у 

процесі соціального планування й розвитку, рішення 

різного роду соціальних проблем. 

2.  Соціальна технологія В. Реалізована засобами PR соціально-комунікативна 

технологія керування зовнішніми й внутрішніми 

комунікаціями базисного суб’єкта PR з його 

цільовими спільнотами. 

3.  Соціально-комунікативна 

технологізація 

 (Ск-Технологізація) 

С. Процедура розробки соціально-комунікативної 

технології керування соціальним процесом 

(процесами), пов’язана з рішенням певного завдання. 

Правильна відповідь: 1-В, 2-А, 3-С 

 
6. Що таке рекламна компанія? 

(у бланку відповідей подати вірну відповідь) 

Правильнa відповідь: комплекс рекламних заходів, спрямованих на реалізацію 

маркетингової цілі фірми. 

 
7. Менеджер по зв’язках із громадськістю. Посадові обов’язки? 

(у бланку відповідей подати вірну відповідь 

Правильнa відповідь: Організує роботу з реалізації окремих напрямків або секторів у сфері 

інформаційної політики підприємства/організації й формуванню сприятливого 

комунікаційного середовища навколо діяльності підприємства/організації. 

 
8. PR-Проект: 
1.  постійна й комплексна робота з розвитку суспільних зв’язків 

2.  типова PR-Послуга 

3.  PR-Технологія 

4.  унікальна PR-Послуга 

5.  PR-Діяльність з високою визначеністю результату 

Правильнa відповідь: 4 
 
9. Ехо-фраза: 

1.  Заключна вербальна частина в друкованій рекламі. 

2.  Не важлива частина реклами 

3.  Присутня і в теле-, і в аудіорекламі 

4.  Початкова фаза в друкованій рекламі 

5.  Всі відповіді вірні 

Правильнa відповідь: 1,3 
 
10 .Медіа-дизайн.–це... 

(у бланку відповідей впишіть вірну відповідь) 
Правильнa відповідь: - це створення принципово нової середовища комунікацій 

Медіасередовище багатопрофільне по тематиці і варіативне по техніці просування, тому в 

профільний ряд медіадізайна потрапляють веб-дизайн, арт-дизайн, ланд-дизайн, теледизайн.  
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8. МЕТОДИ НАВЧАННЯ 

У процесі викладання навчальної дисципліни для активізації навчально-

пізнавальної діяльності студентів передбачене застосування як активних, так і 

інтерактивних навчальних технологій, серед яких: лекції проблемного характеру, 

міні-лекції, робота в малих групах, семінари- дискусії, мозкові атаки, кейс-метод, 

презентації, ознайомлювальні (почат- кові) ігри, метод проектної роботи, 

комп’ютерні симуляції, метод Дельфі, метод сценаріїв, банки візуального 

супроводу. 

Основні відмінності активних та інтерактивних методів навчання від 

традиційних визначаються не тільки методикою і технікою викладання, але й 

високою ефективністю навчального процесу, який виявляється у: високій 

мотивації студентів; закріпленні теоретичних знань на практиці; підвищенні 

самосвідомості студентів; формуванні здатності приймати самостійні рішення; 

формуванні здатності до ухвалення колективних рішень; формуванні здатності 

до соціальної інтеграції; набуття навичок вирішення конфліктів; розвитку 

здатності до знаходження компромісів. 

Лекції проблемного характеру – один із найважливіших елементів 

проблемного навчання студентів. Вони передбачають поряд із розглядом 

основного лекційного матеріалу встановлення та розгляд кола проблемних 

питань дискусійного характеру, які недостатньо розроблені в науці й мають 

актуальне значення для теорії та практики. Лекції проблемного характеру 

відрізняються поглибленою аргументацією матеріалу, що викладається. Вони 

сприяють формуванню у студентів самостійного творчого мислення, прищеплюють 

їм пізнавальні навички. Студенти стають учасниками наукового пошуку та 

вирішення проблемних ситуацій. 

Міні-лекції передбачають викладення навчального матеріалу за короткий 

проміжок часу й характеризуються значною ємністю, складністю логічних 

побудов, образів, доказів та узагальнень. Вони проводяться, як правило, як 

частина заняття-дослідження. Міні-лекції відрізняються від повноформатних 

лекцій значно меншою тривалістю. Зазвичай міні-лекції тривають не більше 10 – 

15 хвилин і використовуються для того, щоб стисло донести нову інформацію до 

всіх слухачів. Міні-лекції часто застосовуються як частини цілісної теми, яку бажано 

викладати повноформатною лекцією, щоб не втомлювати аудиторію. Тоді інформація 

надається по черзі кількома окремими сегментами, між якими застосовуються інші 

форми й методи навчання. 

Семінари-дискусії передбачають обмін думками і поглядами учасників з 

приводу даної теми, а також розвивають мислення, допомагають формувати 

погляди та переконання, виробляють вміння формулювати думки й 

висловлювати їх. 
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Робота в малих групах дає змогу структурувати практично-семінарські 

заняття за формою і змістом, створює можливості для участі кожного студента в 

роботі за темою заняття, забезпечує формування особистісних якостей та досвіду 

соціального спілкування. 

Мозкові атаки – метод розв’язання невідкладних завдань, сутність якого 

полягає в тому, щоб висловити якомога більшу кількість ідей за дуже обмежений 

проміжок часу, обговорити і здійснити їх селекцію. 

Презентації – виступи перед аудиторією, що використовуються для 

представлення певних досягнень, результатів роботи групи звіту про виконання 

індивідуальних завдань, проектних робіт. Презентації можуть бути як 

індивідуальними, наприклад виступ одного слухача, так і колективними, тобто 

виступи двох та більше слухачів. 

Метод Дельфі використовується з метою досягнення консенсусу в 

експертних оцінках і передбачає надання можливості висловити свої думки групі 

експертів, що працюють індивідуально в різних місцях. При виборі 

управлінського рішення за цим методом академічну групу розділяють, 

наприклад, на п’ять малих груп. Чотири групи є робочими, вони розробляють і 

приймають управлінське рішення, а п’ята група є експертною. Аналіз та варіанти 

управлінських рішень робочих груп усереднюються цією групою. Експертна 

група може бути поділена за спеціалізаціями. 

Комп’ютерна симуляція (гра) – це метод навчання, що спирається на 

використання спеціальних комп’ютерних програм, за допомогою яких можливе  

віртуальне  моделювання  бізнес-процесу. Студенти  можуть змінювати 

параметри й дані, приймати рішення та аналізувати наслідки таких рішень. 

Метою використання даного методу є розвиток системного мислення студентів, 

їх здібностей до планування, формування вмінь розпізнавати й аналізувати 

проблеми, порівнювати й оцінювати альтернативи, приймати оптимальні 

рішення й діяти в умовах обмеженого часу. 

Метод сценаріїв полягає в розробці ймовірних моделей поведінки та 

розвитку конкретних явищ у перспективі. Банки візуального супроводу 

сприяють активізації процесу навчання за темами навчальної дисципліни за 

допомогою наочності. 

 

9. ФОРМИ КОНТРОЛЮ 

Поточний контроль 

Поточний контроль знань проводиться з метою виявлення якості навчального 

процесу та його результатів у міжсесійний період під час аудиторних занять і 

перевірки самостійно виконаних студентами завдань, передбачених навчальною 

програмою з дисципліни. 
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До основних завдань поточного контролю належать: 

 оцінювання поточних результатів самостійної роботи студентів щодо 

освоєння програмного матеріалу дисципліни; 

 отримання студентами уявлень про свої здібності, рівень засвоєння 

навчального матеріалу дисципліни та необхідність внесення оперативних змін у 

подальшу самостійну роботу; 

 надання викладачеві можливості впливати на хід самостійної роботи 

студентів й визначати необхідність і напрями вдосконалення навчального 

процесу. 

Форми поточного контролю 

 Поточний контроль здійснюється під час проведення семінарських, 

практичних та індивідуальних занять. Основними формами поточного контролю 

з дисципліни є усне опитування по кожній темі дисципліни, розв’язання 

розрахункових завдань і тестування. 

 У зв’язку із введенням в дію „Положення про кредитно-модульну систему 

навчання” в НУБіП України запроваджена Європейська кредитно-трансферна та 

акумулюючи система (ECTS) оцінки знань студентів. Оцінювання усних 

відповідей та розв’язання розрахункових завдань здійснюється за 

чотирьохбальною національною оцінкою та оцінкою (ECTS) за критеріями, що 

наведено в табл. 1 . 

Тестування є однією з форм поточного контролю знань студентів з 

дисципліни. Відповідно до робочої програми навчальна дисципліна складається з 

двох модулів, кожен з яких складається з 30 тестових завдань. Засвоєння 

матеріалу змістовних модулів оцінюється за 100-бальною системою. Після 

вивчення програмного матеріалу в обсязі змістовного модуля оцінюється рівень 

його засвоєння студентом – рейтингова оцінка із змістовного модуля. Згідно з 

положенням «Про екзамени та заліки у НУБіП України» від 27.02.2019 р. 

протокол № 7 рейтинг дисципліни складається з рейтингу навчальної роботи та 

рейтингу атестації у співвідношенні 70% до 30%.  У таблиці 2 наведено 

розрахунок рейтингових оцінок із змістовних модулів у ECTS та балах для 

студентів магістерської програми «Регіональна економіка».  

Для допуску до атестації студент повинен має набрати не менше 60 балів з 

кожного змістовного модуля, а загалом – не менше, ніж 42 бали з навчальної 

роботи. Студенти, які протягом навчального семестру набрали менше 42 балів з 

навчальної роботи, зобов’язані до початку екзаменаційної сесії підвищити свій 

рейтинг з навчальної роботи, інакше вони не допускаються до екзамену з 

дисципліни і матимуть академічну заборгованість. 
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Таблиця 1. Співвідношення між національними оцінками і 

рейтингом здобувача вищої освіти 
 

Оцінка 

національна 
Рейтинг здобувача вищої освіти, 

бали 

Відмінно 90-100 

Добре 74-89 

Задовільно 60-73 

Незадовільно 0-59 

 

  

 

ПІДСУМКОВИЙ КОНТРОЛЬ 

Рейтинг студента з атестації, яка проводиться за тестовими технологіями, 

визначається за 100-бальною шкалою. Якщо на атестації з дисципліни студент 

набрав менше 60 балів, то така атестація йому не зараховується – одержані бали 

не додаються до набраних балів з навчальної роботи, і за студентом зберігається 

рейтинг з навчальної роботи. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 17  

10. РЕКОМЕНДОВАНА ЛІТЕРАТУРА ДО ДИСЦИПЛІНИ 

 

1. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний посібник: Вид.4 анг., Вид.2 укр. – К.: 

Знання, 2018. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://pidruchniki.ws/00000000/marketing/reklama_-_dzhefkins_f.  

2. Обритько Б.А. Реклама і рекламна діяльність: Курс лекцій. – К.: МАУП, 

2015. – 240 с. 

3. Олехнович Е.А. Рекламоведение. – Минск: БГУИР, 2016. – 108 с.  

4. Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / за заг. ред. 

В.Ф.Іванова, В.В.Різуна. – К. : Видавничо-поліграфічний центр «Київський 

університет», 2016 – 431 с. 

5. Сильва X., Стоун Р. Искусство менеджмента по методу Сильва. — Минск: 

Попурри, 2015. – 288 с. 

6. Слісаренко І. Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління: 

Навч. посіб. — К.: МАУП, 2015. — 104 с. 

7. Церква і медіа. Сім кроків до порозуміння / Бабинська С.; Завадська Ю.; 

Карапінка М.; Кулигіна О. — К.: Ездра, 2017. — 240 с. 

8. Шейное В. П. Пиар «белый» и «черный». — М.: ACT, Минск: Харвест, 

2016. 

 

11. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

 

1. Навчальна програма з дисципліни «Реклама і зв’язки з громадськістю» / 

Укладач: доктор наук із соціальних комунікацій, професор Житарюк М.Г. – 

Вінниця.: Інститут філології і журналістики Вінницького державного 

педагогічного університету імені Михайла Коцюбинського, 2016. 

2. Робоча навчальна програма з дисципліни «Паблік рілейшнз за кордоном» / 

Укладач: доктор наук із соціальних комунікацій, професор Житарюк М.Г. – 

Львів.: факультет журналістики Львівського національного університету імені 

Івана Франка, 2017. 

http://pidruchniki.ws/00000000/marketing/reklama_-_dzhefkins_f


 18  

3. Робоча навчальна програма з дисципліни «Історія реклами та зв’язків з 

громадськістю» / Укладач: доцент, кандидат філологічних наук Грицюта Н.М. 

– К.: ІЖ КНУ, 2017. – 30 с. 

4. Робоча навчальна програма з дисципліни «Основи зв’язків із 

громадськістю» / Укладач: к.філол.н., доцент Вежель Л.М. – К.: ІЖ КНУ, 

2017. – 15 с. 

5. Теорія і практика паблік рілейшнз: навчальний сайт. Режим доступу: 

http://przhyt.ucoz.ua 

 

12. ЕЛЕКТРОННИЙ РЕСУРС 

 

2. Джефкінс Ф. Реклама. Практичний посібник: Вид.4 анг., Вид.2 укр. – К.: 

Знання, 2018. [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://pidruchniki.ws/00000000/marketing/reklama_-_dzhefkins_f 

3. Європейська конфедерація зв'язків із громадськістю. (CERP): 

www.sbq.ac.at/cerp 

5. Міжнародний комітет Асоціацій компаній-консультатів по зв'язкам із 

громадськістю. (ICCO): www.marrtex.co.uk/prca 

10. Професійні міжнародні організації по зв'язкам із громадськістю: 

Американська спілка (PRSA): www.prsa.org 

13. Про рекламу. Закон України. – Режим доступу: 

http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80 

14. Про доступ до публічної інформації. Закон України. – Режим доступу: 

http://www.telekritika.ua/official-documents/2011-02- 09/60020 

15. Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні. Закон України. 

– Режим доступу: http://www.minjust.gov.ua/0/7184 16. Про інформацію. Закон 

України. – Режим доступу: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/2657-12 

17. Про телебачення і радіомовлення. Закон України. – Режим доступу: 

http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/3759-12 

http://przhyt.ucoz.ua/
http://www.telekritika.ua/official-documents/2011-02-
http://www.minjust.gov.ua/0/7184

