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1. Опис навчальної дисципліни «Маркетинг інновацій» 

 

 

 

Галузь знань, напрям підготовки, спеціальність, освітньо-кваліфікаційний 

рівень 

 

Освітній ступінь  Магістр 

Спеціальність  073   «Менеджмент»   

Освітня програма  «Управління інноваційною діяльністю» 

 

Характеристика навчальної дисципліни 

 

Вид Обов’язкова  

Загальна кількість годин  150 

Кількість кредитів ECTS  5 

Кількість змістових модулів 2 

Курсовий проект (робота) (за 

наявності) 

 

Форма контролю іспит 

 

Показники навчальної дисципліни для денної та заочної форм навчання 

 

 денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Рік підготовки (курс) 1 1 

Семестр 2 2 

Лекційні заняття 30     год. 10           год. 

Практичні, семінарські заняття 30     год. 8           год. 

Лабораторні заняття         год. год. 

Самостійна робота 90    год. 132          год. 

Індивідуальні завдання          год. год. 

Кількість тижневих аудиторних   

годин для денної форми навчання 

4        год. 

 

              6           год. 
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2. Мета і завдання дисципліни, її місце в навчальному процесі. 

Навчальна дисципліна "Маркетинг інновацій" є варіативною складовою 

стандарту вищого навчального закладу. Завданням діяльності будь-якого 

підприємства чи організації є задоволення потреб споживачів, суспільства та себе.  

Вирішення цього завдання досягається створенням, виробництвом і реалізацією 

товарів та / або наданням послуг. 

В умовах сучасної економіки ефективність діяльності підприємства 

обумовлюється рівнем його пристосування до вимог споживачів і суспільства, і 

ринковою ситуацією. 

Одним із інструментів ринкової адаптації підприємства є маркетингова 

інноваційна політика. Вона здатна визначити найбільш ефективні для 

підприємства якісні характеристики, склад і структуру продуктового набору. 

Предмет курсу - закономірність і принцип формування ефективної 

інноваційної програми підприємства. 

Мета курсу - усвідомлення сутності основних понять і категорій 

маркетингової інноваційної політики. З’ясування складових і змісту процесу 

створення нової продукції, формування і розвиток навичок використання 

прийомів, способів та інструментів практичного вирішення проблем формування 

маркетингових та виробничих програм. 

Завдання курсу: 

- розкрити сутність і складові маркетингової інноваційної політики та 

принципи її формування: 

- пояснити вплив різних факторів на склад і зміст процесів формування 

інноваційної політики; 

- викласти методику використання різноманітних інструментів при 

формуванні окремих складових інноваційної політики. 

До переліку взаємозв'язаних дисциплін (за навчальним планом) віднесені 

дисципліни, що повинні передувати вивченню даного курсу: 

- макроекономіка; 

- мікроекономіка; 
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- інноваційний менеджмент; 

- фінансовий та інвестиційний менеджмент; 

- економіка і організація інноваційної діяльності; 

- менеджмент; 

- маркетинг. 

На дану дисципліну спирається вивчення наступних дисциплін: 

- стратегічне управління інноваційним розвитком; 

- переддипломна практика, дипломне проектування. 

У результаті вивчення дисципліни студент повинен: 

знати: сутність  маркетингових програм, індивідуальність пропозиції, 

складові аналізу продукту, шляхи і методи модифікації продукту, сутність, 

особливості і методи вертикальної інтеграції 

вміти: використовувати теоретичний базис, застосовувати методологічні 

системи та методичний інструментарій адекватний в умовах ринкової економіки, 

визначати складові стратегії "продукт-ринок", давати оцінку привабливості 

товару, розробляти і впроваджувати маркетингові заходи по виведенню нового 

продукту на ринок 

Викладання у вузах маркетингу інновацій  є настійною вимогою 

сьогодення.  

Набуття компетентностей: 

загальні компетентності (ЗК): здатність до абстрактного мислення, аналізу та 

синтезу явищ та процесів, здатність застосовувати отримані знання у 

практичних ситуаціях, здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями, 

прагнення до саморозвитку. 

фахові (спеціальності) компетентності (ФК): здатність до аналізу сучасних 

напрямів, трендів розвитку галузей н/г, синтезу нових ідей та їх впровадження, 

здатність розроблювати і реалізовувати інноваційні проекти фундаментального 

та прикладного спрямування, вміння складати та оформлювати науково- 

технічну та нормативну документацію, наукові звіти, доповіді, статті, патенти та 

ін. 
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3. Програма та структура навчальної дисципліни для: 

– повного терміну денної та заочної  форми навчання 
Назви модулів і тем Кількість годин 

Денна форма Заочна форма 

Усього у тому числі Усього у тому числі 

л п лаб інд ср л п лаб інд ср 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Модуль №1  Теоретичні положення маркетингу інновацій 

Тема І. Інновація як об’єкт 

маркетингової політики 

17 3 3   11 18 1 1   16 

Тема 2. Маркетингове 

дослідження ринку 

інновацій 

19 4 4   11 18 1 1   16 

Тема 3. Стратегічні рішення 

в маркетингу інновацій 

 

19 4 4   11 18 1 1   16 

Тема 4. Маркетингові 

рішення у товарній 

інноваційній політиці 

19 4 4   12 21 2 1   18 

Разом за модулем 1                 75 15 15   45 75 5 4   66 

Модуль №2   Стратегічні рішення маркетингу інновацій 

Тема 5. Маркетинг 

технологічних інновацій 

17 3 3   11 18 1 1   16 

Тема 6. Маркетингові 

цінові рішення при 

виведенні інновації на 

ринок 

19 4 4   11 18 1 1   16 

Тема 7. Маркетингові та 

логістичні рішення у 

дистрибуції інновації 

19 4 4   11 18 1 1   16 

Тема 8. Маркетингова 

політика комунікацій на 

ринку інновацій 

19 4 4   12 21 2 1   18 

Разом за модулем 2 75 15 15   45 75 5 4   66 

Усього годин 150 30 30   90 150 10 8   132 
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4. Теми семінарських занять 

 

№№ 

теми 
Назва теми 

Кількість 

годин 

 

1 Інновація як об’єкт маркетингової політики 3 

2 Стратегічні рішення в маркетингу інновацій 

 

4 

3 Маркетинг технологічних інновацій 4 

4 Маркетингові та логістичні рішення у дистрибуції 

інновації 

4 

 

 

 

 

 

5. Теми практичних  занять 

 

 

№№ 

теми 
Назва теми 

Кількість 

годин 

 

1 Маркетингове дослідження ринку інновацій 3 

2 Маркетингові рішення у товарній інноваційній 

політиці 

4 

3 Маркетингові цінові рішення при виведенні інновації 

на ринок 

4 

4 Маркетингова політика комунікацій на ринку 

інновацій 

4 
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6. Контрольні питання, комплекти тестів для визначення рівня засвоєння 

знань студентами. 

 

Контрольні питання 

1. Класифікація джерел інноваційної інформації. 

2. Шляхи використання джерел інноваційної інформації. 

3. Суть методології трансформації інформаційних потоків. 

4. Класифікація методів генерування інноваційних ідей. 

5. Особливості методу "мозкового" штурму. 

6. Особливості методу морфологічного аналізу. 

7. Алгоритм реалізації кластерного аналізу. 

8. Творча форма ФВА та його алгоритм. 

9. Характеристика показників якості "дерево якості". 

10.Основні складові системи стандартизації та сертифікації Укр СЕПРО. 

11. Методика оцінки ступеня новизни товару. 

12. Характеристика   методу   відбору   ідей   з   урахуванням перспектив 

реалізації. 

13. Характеристика методу оціночної пікали. 

14. Характеристика методу розрахунку рейтингу ідей. 

15. Зміст алгоритму перевірки ідеї щодо можливостей фірми. 

16. Застосування методу АВС - аналізу для визначення ресурсних можливостей 

фірми. 

17. Модель оцінки комерційних характеристик нового товару В.Благоєва. 

18. Характеристика багаторівневої моделі товару Ф.Котлера. 

19. Методика мультиатрибутивного моделювання товару. 

20. Характеристика методу дисперсійного аналізу для визначення найкращої 

концепції товару. 

21. Основні завдання стратегічного маркетингового планування нового бізнесу. 

22.  Різновиди маркетингових планів. 

23. Показниками оцінки ринкової ситуації. 

24.  Особливість планування інновацій. 

25. Планування  партнерських відносин. 

26. Основні компоненти, що складають логістичну підсистему бенчмаркінгу. 

27. Поняття "корпоративна стратегія". 

28. Компоненти, що входять у організаційну стратегію маркетингового 

менеджменту. 

29. Алгоритм стратегічного планування у системі маркетингового менеджменту. 

30. Алгоритм вибору виду стратегії фірми. 
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6. Методи навчання. 

За дисципліною "Маркетинг інновацій" передбачається використання 

методики проблемного навчання, а також модульно-рейтингової системи 

навчання. Як  форми навчання виступають інформативні, аналітичні й проблемні 

лекції.  

№ Теми Методи навчання 

1 По всіх темах  Мозгова атака 

2 Інновація як об’єкт маркетингової політики Проблемні лекції 

3 Маркетингове дослідження ринку інновацій Ситуаційний аналіз 

4 Маркетингові рішення у товарній 

інноваційній політиці 

Тренінги 

5 Маркетинг технологічних інновацій Рольові вправи 

6 Маркетингові та логістичні рішення у 

дистрибуції інновації 

Ділові ігри 

7 Маркетингова політика комунікацій на 

ринку інновацій 

Кейс-метод 
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7. Форми контролю. 
Порядок перерахунку рейтингових показників нормованої 100-бальної 

університетської шкали оцінювання в традиційну 4-бальну шкалу та європейську 

шкалу ЕСТ8. 

Інтервальна шкала оцінок встановлює взаємозв'язки між рейтинговими 

показниками і шкалами оцінок. 

ЗА 

ШКАЛОЮ 

ЕСТ8 

За шкалою університету За національною шкалою 

Екзамен Залік 

А 90-100 (відмінно) 5 (відмінно) Зараховано 

В 85-89 (дуже добре) 4 (добре) 

С 75-84 (добре) 

Б 70-74 (задовільно) 3 (задовільно) 

Е 60-69 (достатньо) 

ЕХ 35-59 

(незадовільно - з 

можливістю повторного 

складання) 

2 

(незадовільно) 

Не зараховано 

Е 1-34 

(незадовільно - з 

обов'язковим повторним 

курсом) 

 

 

1.  Підсумкова контрольна робота за першим модулем - 10 балів 

2.  Підсумкова контрольна робота за другим модулем - 10 балів 

3.  Підготовка до аудиторних занять та засвоєння теоретичного матеріалу - 20 

балів 

4.  Робота на семінарських заняттях - 20балів 

5.  Виконання індивідуальних завдань - 20 балів 

6.  Підсумковий семестровий контроль - 20 балів 

Разом: 100 балів 
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8. Розподіл балів, які отримують студенти. 

 Оцінювання студента відбувається згідно положенням «Про екзамени та 

заліки у НУБіП України» від 20.02.2015 р. протокол № 6 з табл. 1.  
Оцінка 

національна 

Оцінка 

ЄКTС 
Визначення оцінки ЄКTС 

Рейтинг студента, 

 бали 

Відмінно А 
ВІДМІННО – відмінне виконання лише 

з незначною кількістю помилок 
90 − 100 

Добре 

В  
ДУЖЕ ДОБРЕ – вище середнього рівня 

з кількома помилками 
82 − 89 

С   

ДОБРЕ – в загальному правильна 

робота з певною кількістю грубих 

помилок 

74 – 81 

Задовільно 

D   
ЗАДОВІЛЬНО – непогано, але зі 

значною кількістю недоліків  
64 − 73 

Е 
ДОСТАТНЬО – виконання задовольняє 

мінімальні критерії  
60 – 63 

Незадовільно 

FX   

НЕЗАДОВІЛЬНО – потрібно 

працювати перед тим, як отримати залік 

(позитивну оцінку) 
35 − 59  

F   
НЕЗАДОВІЛЬНО – необхідна 

серйозна подальша робота 
01 − 34  

Для визначення рейтингу студента (слухача) із засвоєння дисципліни RДИС (до 100 

балів) одержаний рейтинг з атестації (до 30 балів) додається до рейтингу студента 

(слухача) з навчальної роботи RНР (до 70 балів): R ДИС  = R НР  + R АТ . 

 

9. Методичне забезпечення 

1. Навчально-методичний комплекс з дисципліни «Маркетинг інновацій»  для 

студентів очної та заочної форми навчання освітньо-кваліфікаційного рівня 

«Магістр» галузь знань 1801 «Специфічні категорії» спеціальності 8.18010012   

«Управління інноваційною діяльністю»  / Навчально-науковий інститут 

післядипломної освіти НУБІП України. – К.: ННІ ПО НУБіП України. – 2013 – 82 

с. 
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10. Рекомендована література 

– основна: 

1. Закон України "Про інноваційну діяльність". // Відомості Верховної Ради 

(ВВР). - 2002. - № 36. 

1. Закон України "Про пріоритетні напрямки розвитку науки і техніки", 11 

липня 2001 року № 2633 - III // Відомості Верховної Ради (ВВР). - 2001. - № 48. - 

с. 253. 

2. Закон  України  "Про  пріоритетні  напрямки інноваційної діяльності в 

Україні", 16 січня 2003 року № 433 - IV // Відомості Верховної Ради. - 2003. - № 

13. - С. 354 - 358. 

3. Закон України "Про інвестиційну діяльність" // Відомості Верховної Ради 
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