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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

 

Мета дисципліни: оволодіти теорією розвитку інфраструктури товарного ринку як 

найважливішої частини ринкової економіки, практичним умінням управління її діяльністю 

щодо просування, зберігання та продажу товарів і послуг, забезпечення потреб споживачів, 

здатністю знаходити та реалізовувати рішення з інтенсифікації та підвищення ефективності 

цієї сфери. Завдання навчальної дисципліни: знати сутність інфраструктури товарного 

ринку та її роль у ринковій економіці, види та умови здійснення ефективної діяльності 

окремими ланками інфраструктури товарного ринку. 

 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

 

Тема  

Години 

(лекції/ 

практ.)  

Результати навчання  Завдання  
Оціню 

вання  

Модуль 1  

1. Інфраструктура 

товарного ринку: 

сутність, склад і 

проблеми розвитку 

2/2 

Знати сутність, цілі,  функції  та 

елементи інфраструктури 

товарного ринку (ІТР).   

Розрізняти маркетингову 

концепцію розвитку суб’єктів ІТР   

Опитування, 

вирішення 

ситуаційних 

завдань  

10 

2. Оптова торгівля 2/2 

Знати: сутність, склад, 

характеристика  форм і методів 

оптової торгівлі 

Вміти аналізувати показники  
діяльності підприємств оптової 

торгівлі 

Опитування, 

розв’язок 

задач, виконання 

самостійної 

роботи  (в т.ч. в 

еlearn) 

 

10 

3. Торговельно-

посередницька 

діяльність на 

товарному ринку 

2/2 

Знати:  сутність, види та функції 

маркетингових посередників.  

Відмінності різних типів 

посередницьких операцій 

Вміти :здійснювати відбір 

торгових посередників, 

розраховувати винагороду  
посередників.  

Опитування, 

Розв’язок задач, 

виконання 

самостійної 

роботи  (в т.ч. в 

еlearn) 
 

10 
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4. Організовані 

товарні ринки. 

Аукціони та 

тендери як форми 

організованих 

товарних ринків 

4/4 

Знати: цілі, сутність, ознаки  та 

функції організованих ринків.  

Етапи підготовки та проведення 

торгів 

Вміти: підготувати тендерну 

пропозицію, визначити 

переможця тендеру на основі 

поданої методики  

Вирішення 

розрахункових 

задач  та 

ситуаційних 

завдань  

10 

5. Товарні біржі 2/2 

Знати:  сутність, роль, види  та 

функції бірж, види біржових угод, 

тенденції розвитку біржового 

ринку 

Вміти: аналізувати  та 

використовувати в маркетинговій 

діяльності біржову інформацію  

Опитування, 

розв’язок задач, 

виконання 

самостійної 

роботи  (в т.ч. в 

еlearn) 

 

10 

6. Роздрібна 

торгівля 
4/4 

Знати:  сутність, роль, функції  

роздрібної торгівлі,  формати та  

маркетингові рішення роздрібної 

торгівлі. 

Вміти: аналізувати  комплекс 

маркетингу роздрібної торгової 

точки, здійснювати маркетинг 

аудит.  

Вирішення 

розрахункових 

задач  та 

ситуаційних 

завдань 

10 

7. Персональний 

продаж 
2/2 

Знати:  Сутність, організаційні 

форми та  етапи персонального 

продажу, компанії багато-

рівневого маркетингу 

Вміти: готувати та здійснювати 

операції з купівлі-продажу товарів 

Опитування, 

розв’язок 

задач, виконання 

самостійної 

роботи  (в т.ч. в 

еlearn) 

 

10 

Модульний 

контроль 
  Тестування 30 

Разом за модулем 

1 
18/18   100 

Модуль 2  

8. Інформаційна 

діяльність в 

інфраструктурному 

комплексі  

4/4 

Розуміти сутність та види 

інформаційної діяльності в ІТР, 

організаційні форми рекламної 

діяльності 

Оволодіти методиками оцінки 

альтернатив участі у виставкових  

заходах, організації тендеру 

рекламних агенцій  

Вирішення 

розрахункових 

задач  та 

ситуаційних 

завдань 

10   

9. Організаційно-

комерційна 

діяльність  

2/2 

Вміти  розробляти методи 

підвищення ефективності 

діяльності суб’єктів 

інфраструктури 

Оволодіти методиками оцінки 

альтернатив участі у виставкових  

заходах, 

Виконання   

проектного 

завдання в малих 

групах, 

презентація 

результатів   

30 

10. Лізинг 2/2 

Знати сутність, цілі та функції, 

правові та маркетингові аспектів  

лізингу.  

Вміти  розрахувати розмір 

лізингових платежів по контракту   

Опитування,  

вирішення 

розрахункових 

задач  та 

ситуаційних 

завдань  

 

10 



 

ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо 

дедлайнів та 

перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 

оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання модулів відбувається із 

дозволу лектора за наявності поважних причин (наприклад, 

лікарняний).  

Політика щодо 

академічної 

доброчесності: 

Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 

використанням мобільних девайсів). Курсові роботи, реферати повинні 

мати коректні текстові посилання на використану літературу 

Політика щодо 

відвідування: 

Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних причин 

(наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може 

відбуватись індивідуально (в он-лайн формі за погодженням із деканом 

факультету) 

 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ СТУДЕНТІВ 

Рейтинг здобувача 

вищої освіти, бали 

Оцінка національна за результати складання екзаменів 

заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 

74-89 добре 

60-73 задовільно 

0-59 незадовільно не зараховано 

 

11. Контролюючі 

функції 

інфраструктури. 

Система захисту 

прав споживачів. 

2/2 

Знати зміст та значення  

контролюючих функцій 

інфраструктури. 

Розуміти  особливості 

застосування інструментів захисту 

прав споживачів 

Опитування, 

розв’язок задач, 

виконання 

самостійної 

роботи  (в т.ч. в 

еlearn) 

 

10 

12. Система 

захисту 

конкуренції   та її 

правові засади. 

2/2 

Знати: сутність, завдання та 

функції  система захисту 

конкуренції    . 

Вміти виявляти прояви 

недобросовісної конкуренції в 

заходах маркетингової системи 

просування  
 

Опитування, 

розв’язок задач, 

виконання 

самостійної 

роботи  (в т.ч. в 

еlearn) 

 

10 

Модульний 

контроль 
  Тестування 30 

Разом за модулем 

2 
12/12   100 

Екзамен    30  

Всього за курс 30/30   100 


