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Загальний опис дисципліни 

 
Основною метою навчальної дисципліни є засвоєння здобувачами знань щодо основних 

принципів організації та проведення маркетингових досліджень, набуття вмінь застосовувати сучасні 

методи та інструменти маркетингових досліджень з метою прийняття обґрунтованих рішень 

керівниками підприємств та маркетингових відділів. 

 
Теми лекцій: 

 

1. Теоретичні засади організації маркетингових досліджень  

2. Маркетингова інформація, її джерела та методи збору 

3. Маркетингові дослідження ринку та основні показники ринкової кон’юнктури. 

4.  Маркетингові дослідження конкуренції та конкурентів. 

5. Маркетингові дослідження поведінки споживачів. 

6. Дослідження конкурентоспроможності підприємства та його продукції. 

7. Маркетингові дослідження внутрішнього середовища фірми 

8. Маркетингове дослідження брендів та аналіз лояльності до торгової марки 

9. Програмні продукти та їх використання в маркетингових дослідженнях 

10. Маркетингові інтернет-дослідження  

 

Теми практичних занять: 

1. Теоретичні засади організації маркетингових досліджень  

2. Маркетингова інформація, її джерела та методи збору 

3. Маркетингові дослідження ринку та основні показники ринкової кон’юнктури. 

4.  Маркетингові дослідження конкуренції та конкурентів. 

5. Маркетингові дослідження поведінки споживачів. 

6. Дослідження конкурентоспроможності підприємства та його продукції. 

7. Маркетингові дослідження внутрішнього середовища фірми 

8. Маркетингове дослідження брендів та аналіз лояльності до торгової марки 

9. Програмні продукти та їх використання в маркетингових дослідженнях 

10. Маркетингові інтернет-дослідження  
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