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Загальний опис дисципліни 

 
Основною метою навчальної дисципліни є засвоєння здобувачами знань щодо формування й 

реалізації маркетингових стратегій підприємств аграрного сектору, набуття вмінь застосовувати 

відповідні маркетингові методи та інструменти обґрунтування  маркетингових стратегій з метою 

встановлення і досягнення ринкових цілей підприємств агробізнесу, задоволеності усіх зацікавлених 

сторін в агробізнесі та оптимального розподілу ресурсів. 

 

Теми лекцій: 

 
1. Теоретичні засади та сучасні концепції стратегічного маркетингу.  

2. Аналіз маркетингового середовища в агробізнесі 

3. Процес сегментації та стратегії вибору цільового ринку. 

4. Стратегії диференціації та позиціонування товару  на ринку. 

5. Маркетингові стратегії зростання 

6. Вибір стратегій на основі управління портфелем бізнесу 

7.  Конкурентні стратегії та їх особливості в агробізнесі 

8. Функціональні маркетингові стратегії в межах маркетингу-мікс. 

9. Процес формування й реалізації маркетингових стратегій 

10. Маркетингові інструменти мінімізації ризиків у процесі реалізації стратегії 

 

Теми практичних занять: 
1. Теоретичні засади та сучасні концепції стратегічного маркетингу.  

2. Аналіз маркетингового середовища в агробізнесі 

3. Процес сегментації та стратегії вибору цільового ринку. 

4. Стратегії диференціації та позиціонування товару  на ринку. 

5. Маркетингові стратегії зростання 

6. Вибір стратегій на основі управління портфелем бізнесу 

7.  Конкурентні стратегії та їх особливості в агробізнесі 

8. Функціональні маркетингові стратегії в межах маркетингу-мікс. 

9. Процес формування й реалізації маркетингових стратегій 

10. Маркетингові інструменти мінімізації ризиків у процесі реалізації стратегії 
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Інформаційні ресурси: 

 
1. Основи маркетингової стратегії. Режим доступу: https://leosvit.com/art/osnovy-marketyngovoyi-

strategiyi 

2. Стратегії  позиціонування в теорії маркетингу.  Режим доступу: 

https://mmi.fem.sumdu.edu.ua/sites/default/files/mmi2012_1_13_20.pdf  

3. Розробка стратегії: минуле, сучасність та майбутнє. Режим доступу: 

 http://www.management.com.ua/strategy/str004.html 
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