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Загальний опис дисципліни 

Мета навчальної дисципліни полягає у підвищенні якості підготовки здобувачів 

вищої освіти ступеня доктора філософії в галузі агрономії, спеціалізації «Овочівництво», у 

тому числі дослідницько-інноваційної діяльності, що передбачає отримання нових знань з 

передових технологій виробництва, зберігання та доробки овочів. 

Теми лекцій: 

1. Вступ. Теоретичні та практичні аспекти комерційної діяльності на плодоовочевому 

ринку. 

2. Маркетинг плодоовочевої продукції. 

3. Механізм розвитку спеціалізації та концентрації виробництва плодоовочевої 

продукції. 

4. Маркетингове дослідження споживачів плодоовочевої продукції. 

5. Система збуту плодоовочевої продукції. 

Теми практичних занять: 

1. Маркетингова стратегія підприємства. 

2. Розробка бізнес-плану. 

3. SWOT-аналіз вирощування плодоовочевої продукції. 

4. SWOT-аналіз вирощування малопоширених культур. 

5. Огляд ринку основних овочів і плодів. 

6. Характеристика методів стимулювання збуту плодоовочевої продукції на 

споживчому ринку. 
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