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О ПИС ДИСЦИПЛІНИ 
(до 1000 друкованих знаків) 

Метою вивчення дисципліни є формування у студентів сучасного наукового світогляду та системи 
спеціальних знань у сфері маркетингу підприємства, вироблення вмінь та навичок впровадження та 
використання маркетингу в підприємствах з врахуванням їх особливостей, оцінки ризиків маркетингової 

діяльності. 
Компетентності ОП:  
- інтегральна компетентність (ІК): здатність розв’язувати складні спеціалізовані завдання та 

проблеми у сферах підприємницької, торговельної та біржової діяльності або в процесі навчання, що 
передбачає застосування теорій та методів організації і функціонування підприєм ницьких, торговельних, 

біржових структур і характеризується комплексністю та невизначеністю умов. 
 загальні компетентності (ЗК): 

ЗК3 – здатність спілкуватися державною мовою як усно, так і письмово;  

ЗК6 – здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел; 
 фахові  (спеціальні) компетентності (СК):  

СК3 – здатність здійснювати діяльність у взаємодії суб’єктів ринкових відносин;  
СК5 – здатність визначати та оцінювати характеристики товарів і послуг в підприємницькій, 

торговельній, біржовій діяльності. 
Програмні результати навчання (ПРН) ОП: 
ПРН3. Мати навички письмової та усної професійної комунікації державною й іноземною мовами.  

ПРН5. Організовувати пошук, самостійний відбір, якісну обробку інформації з різних джерел для 
формування банків даних у сфері підприємництва, торгівлі та біржової діяльності. 

ПРН13. Використовувати знання форм взаємодії суб’єктів ринкових відносин для забезпечення 

діяльності підприємницьких, торговельних та біржових структур. 
ПРН15. Оцінювати характеристики товарів і послуг у підприємницькій, торговельній та біржовій 

діяльності за допомогою сучасних методів. 
 

СТРУКТУРА КУРСУ 

Тема 

Години 
(лекції/лабораторні, 

практичні, 

семінарські) 

Результати навчання Завдання 
О ціню-

вання 

8 семестр 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи маркетингу та аналіз маркетингового середовища  

Тема 1. Основні поняття 

та класифікація 
маркетингу 

2/2 Знати: 
- концепції та процес 

управління маркетингом, варіанти 

побудови структури апарату 

управління підприємством із 

запровадженням маркетингу та 

формування маркетингової служби;  

- складові маркетингового 

середовища, які контролюються, і 

які не контролюються 

Написання та 

захист 

реферату. 

Виконання 

самостійної 

роботи (в.т.ч. 

в elearn) 

Розв’язок 

задач. 

Здача 

100 

Тема 2. Підходи 
комерційних організацій 

до управління 
маркетингом 

1/2 

Тема 3. Поведінка 

споживача 

1/2 



Тема 4. Поняття 

маркетингового 
середовища 

1/2 підприємством;  

- основні поняття із сфери 

конкуренції та місце конкурентної 

боротьби у маркетинговій 

діяльності;  

- сутність сегменту ринку, 

кінцеву мету здійснення сегментації, 

переваги та можливі недоліки в 

результаті її проведення;  

Вміти: 
- запровадити на 

підприємстві певну інформаційну 
систему, яка б забезпечила основу 

для маркетингової діяльності;  

- обрати необхідні види 

маркетингового дослідження для 

досягнення визначеної мети, 

спланувати та здійснити це 

дослідження;  

- здійснити моніторинг 

підприємств-конкурентів та товарів-

конкурентів. 

практичної 

роботи. 

Тема 5. Система 

маркетингової 
інформації 

1/3 

Тема 6. Комплекс 

маркетингу та система 
організації служби 

маркетингу 

1/3 

Змістовий модуль 2. Маркетингова політика підприємства 

Тема 7. Маркетингова  

товарна політика 

2/4 Знати: 
 - сутність маркетингової стратегії 

продукту та складові цієї стратегії, 

основні етапи створення товару-

новинки та можливий ризик, 

пов’язаний з виходом товаром-

новинкою на ринок;  

- місце ціни у маркетинговій 

діяльності підприємства та 

можливість застосування цінового 

методу конкурентної боротьби на 

ринку;  

- роль планів розповсюдження 

товарів у досягненні мети 

підприємства та їх місце у 

маркетинговій діяльності;  
- сутність політики розподілу, її 

складові елементи та функції в 

процесі здійснення;  

- важливість стратегічного 

планування та планування 

маркетингу на підприємстві; 

Вміти:  
- підібрати відповідні засоби та 

здійснити сегментацію ринку 

стосовно конкретної товарної групи, 

товару;  

- виконати певний обсяг робіт, 

пов’язаних із позиціюванням товару 

на ринку;  

- визначення етапу життєвого циклу 

товару та основних параметрів 
кожного етапу, що пов’язані з 

витратами на маркетинг, обсягом 

продаж, прибутками; 

- розрахувати ціни на товар, 

виходячи із виробничих чи 

торговельних можливостей 

підприємств і ринку;  

- складати план маркетингу на 

підприємстві для  товару, товарної 

групи, сегменту ринку,  тощо. 

Написання та 

захист 

реферату. 

Виконання 

самостійної 

роботи (в.т.ч. 

в elearn) 

Розв’язок 

задач. 

100 

Тема 8. Маркетингова  
цінова політика 

2/4 

Тема 9. Маркетингова 

політика розподілу 

2/4 

Тема 10. Маркетингова 
політика комунікацій 

2/4 

Всього за 8 семестр 70 

Екзамен    30  

Всього за курс 100 

 

ПО ЛІТИКА О ЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо дедлайнів та 

перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, оцінюються на 

нижчу оцінку. Перескладання модулів відбувається із дозволу лектора за наявності 
поважних причин (наприклад, лікарняний).  



Політика щодо академічної 

доброчесності: 

Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 

використанням мобільних девайсів). Курсові роботи, реферати повинні мати коректні 

текстові посилання на використану літературу  

Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, 

міжнародне стажування) навчання може відбуватись індивідуально (в он-лайн формі 

за погодженням із деканом факультету) 

 

ШКАЛА О ЦІНЮВАННЯ СТУДЕНТІВ  

О цінка національна за результати складання екзамену  Рейтинг здобувача вищої освіти, бали 

Відмінно 90 – 100  

Добре 74 – 89  

Задовільно 60 – 73  

Незадовільно 0 – 59  
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