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Монографію присвячено дослідженню соціолінгвістичних особливостей 

функціонування просодичних засобів тексту англійської комерційної телереклами. 

Використаний y дослідженні комунікативно-прагматичний підхід до розгляду особливостей 

просодичної організації англійської комерційної телереклами умод\жливив здійснення 

аналізу й систематизації її функціональних, структурних та соціолінгвістичних ознак, які 

обумовлюють специфіку взаємодії системи просодичних засобів усної реалізації 

рекламного тексту. 

Призначена для наукових працівників, викладачів, студентів-філологів,a також 

фахівців y галузі теорії інформації.  
 


