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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

Мета курсу – сприяти фаховій інтелектуальній та універсальній підготовці 

фахівців із високою морально-етичною та психологічною стійкістю в сучасних 

надскладних умовах інформаційного прискорення, інформаційного ґешефту, 

інформаційно-психологічних спецоперацій та інформаційних воєн з урахуванням 

національних і глобальних викликів системи ЗМК, інтеграції традиційних і новаторських 

теоретико-методологічних підходів. Курс «Теорія соціальних комунікацій» орієнтований 

на те, щоб дати студентам базові теоретичні знання й практичні навички для оцінювання 

інформаційних властивостей під час пошуку, створення, збереження, розповсюдження 

соціальної інформації. 

Завдання вивчення дисципліни полягає в тому, щоб наблизити студентів до 
розуміння предмету курсу, а саме: 

а) закріпити знання про моделі масових комунікацій та види журналістики; 

б) навчитись опрацьовувати соціальну проблематику ЗМІ; 

в) діяти в межах правового поля і законодавчого забезпечення функціонування 

інформації в суспільстві;  

г) фахово опрацьовувати інформацію з метою її соціалізації. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати: 

− основні визначення та концепції функціонування соціальних комунікацій; 

− умови перетворення комунікації на масову і соціальну комунікацію; 

− відомі теорії та моделі масової комунікації та інформації; 

− специфіку преси, радіо і телебачення як засобів масової комунікації. 

− типи, види, форми і моделі комунікації; 

− особливості реклами як моделі, виду і каналу комунікації; 

− джерела виникнення і розвитку міжособистісної спеціалізованої і масової 

комунікації; 

− функції масової комунікації; 

− теоретичні основи виробництва, мультиплікації, розповсюдження, прийому, 

розпізнавання та використання інформації; 

− способи передачі інформації в комунікаційному процесі; 

− види інформації; 

− канали поширення інформації; 

− методи збору і розповсюдження інформації; 

− закони і підзаконні акти, які регулюють журналістську діяльність в Україні; 

− загальні характеристики аудиторії ЗМІ; 

− особливості, типи і види інформаційних процесів;



− етичні норми та професійні стандарти роботи журналіста; 

уміти: 

− обґрунтувати сутність, завдання і функції соціальної комунікації; 

− включати в комунікаційні системи механізм зворотного зв’язку; 

− формувати і структурувати моделі масової комунікації; 

− виокремлювати роль соціологічних домінант в масовій комунікації. 

− розрізняти типи, види, форми і моделі масової комунікації; 

− вміти моделювати соціальні системи, формувати моделі масової комунікації та 

організовувати їх функціонування; 

− визначати функції масової комунікації в міжособистісній, спеціалізованій та 

масовій комунікації 

− передавати і приймати інформацію в процесі здійснення різних комунікацій; 

− вибрати оптимальний канал комунікації, організовувати комунікацію, 

підтримувати її процес, спілкуватися в горизонтальних і вертикальних структурах; 

− встановлювати відповідність інформаційної діяльності згідно з законами 

України; 

− збирати, опрацьовувати й поширювати інформацію в межах чинного 

законодавства; 

− аналізувати журналістські матеріали на відповідність професійним 

стандартам; 

− критично мислити; 

− давати експертні оцінки соціальним комунікаціям сучасної України. 

Набуття компетентностей: 

загальні компетентності (ЗК): 

ЗК01. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК05. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

спеціальні (фахові, предметні) компетентності (ФК): 

СК01. Здатність використовувати спеціалізовані концептуальні знання з теорії та 

історії журналістики, новітні технологічні досягнення для розв’язання  задач 

дослідницького та інноваційного характеру у сфері журналістики. 

СК02. Здатність критично осмислювати проблеми у сфері журналістики та дотичні 

до них міждисциплінарні проблеми. 

СК06. Здатність інтегрувати знання та розв’язувати складні задачі журналістики у 

широких та/або мультидисциплінарних контекстах, за умов неповної або обмеженої 

інформації з урахуванням аспектів соціальної та етичної відповідальності. 

програмні результати навчання: 

ПРН02. Аналізувати та оцінювати потенційний вплив розвитку технологій на 

сучасний стан та розвиток журналістики.  

ПРН03. Проводити збір, інтегрований аналіз матеріалів з різних джерел, 

включаючи наукову та професійну літературу, бази даних, та перевіряти їх на 

достовірність, використовуючи сучасні методи досліджень.  

ПРН06. Оцінювати достовірність інформації та надійність джерел, ефективно 

опрацьовувати та використовувати інформацію для проведення наукових досліджень та 

практичної діяльності. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



СТРУКТУРА КУРСУ

 
 
 
 
 

Тема 
 
 
 
 
 

 

 

 

Тема 1. Вступ 

до курсу 

«Теорія та 

історія 

соціальних 

комунікацій» 
 
 
 
 
 
 

Тема 2. 

Соціальна 

комунікація. 

Термінологічні 

і теоретичні 

 

 

 

 

Години 
(лекції/ 
лаборат 
орні, 
практич 
ні, 
семінар 
ські) 

 

 

2/2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2/2 

 
 
 
 
 
 

Результати навчання 
 
 
 
 

 

 

1 семестр 

Розглянути соціальні 

комунікації як науку. Засвоїти 

особливості       виникнення й 

розвитку                      соціальних 

комунікації; теорії і методи 

соціальної комунікації; масову 

комунікація        як        соціальне 

явище; підходи до розуміння 

сутності масової інформації та 

розвиток       сучасних       теорій 

комунікації. 

Засвоїти теорії символічного 

інтеракціонізму,     бігевіоризму, 

теоретичної                  соціології, 

«істинної»      та      «помилкової» 

комунікації. Знати поняття: 
 

2 

 
 
 
 
 

Завдання 
 
 
 
 
 

 

 

 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

 
 
 
 
 

 

 

 

Оціню 

вання 
 
 
 
 
 

9 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

9



 

особливості 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Тема 3. Ґенеза 

теорій масових 

і соціальних 

комунікації та 

інформації в 

ХХ-ХХІ ст. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Тема 4. 

Функціональ 

ність 

соціальної 

інформації 

культурна комунікація; 

рекламна комунікація; 

раціоналістський                       та 

ірраціоналістський      підхід у 

вивченні     комунікації; метод 

аналізу       соціальних       мереж. 

концепції             технологічного 

детермінізму;                      теорія 

інформаційного        суспільства; 

етнологія комунікації; класична 

позитивістська          методологія 

суб’єктно-об’єктних 

диспозицій;                некласична 

методологія;                когнітивна 

модель;          теорія          мовних 

(комунікативних) актів; базові 

складові                       соціальних 

комунікацій. 

2/2 Розуміти масову комунікація як 

соціальне явище (теорія Макса 

Вебера), проблеми масової 

комунікації. Засвоїти поняття: 

нова комунікаційна стратегія; 

теорія     масового суспільства 

(ГербертБлумер); фашизм як 

теорія; критична         теорія 

(Франкфуртська школа); теорія 

гегемонії масової комунікації; 

теорія       егалітарної масової 

комунікації або модель рівних 

можливостей; 

комунікативістика; структурний 

функціоналізм; 

деконструкціоналізм; 

соціономіка;                 концепція 

вільного     потоку інформації; 

Бірмінґемська                    школа; 

методологічний       колективізм; 

культурологічна                 теорія 

комунікації; теорії          нон 

комунікації;                         теорія 

«інформаційного суспільства»; 

теорія                   комунікативної 

компетентності;                  теорія 

мінімального пізнання. 

2/2 Розуміти поняття: 

міжособистісна, спеціалізована 

та масова комунікація; функції 

масової        комунікації; суть 

масової     комунікації;     масова 

аудиторія;      поняття      «маса»; 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 
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Тема 5. 

Мережа та 

структура 

соціальної 

комунікації 
 
 
 
 
 
 
 

Тема 6. 

Концепції 

свободи слова і 

теорії 

журналістики 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Тема 7. Модель 

інформаційног 

о балансу 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Тема 8. Західні 

моделі 

журналістики і 

масової 

ЗМК; ЗМІ; мережа та структура 

соціальної комунікації; функції 

соціальної інформації; 

багатоканальність            масової 

комунікації;         функції та 

характеристики                масової 

комунікації. 

2/2 Розуміти поняття соціологія 

масових комунікацій; мережа та 

структура                     соціальної 

комунікації;                         ефект 

«інформаційних очок»; типи 

комунікації (за А.Соколовим); 

інформаційний                  підхід; 

дезінформаційний             підхід; 

функції соціальної інформації. 
 
 

6/6 Знати ґенезу теорій і концепцій 

свободи слова; ідейно-

теоретичні концепції свободи 

преси (абсолютної свободи – 

Дж.Мільтон,              державного 

контролю – Платон, Т.Гобс, 

Дж.Лок,     авторитарні – Ж.-

Ж.Руссо, Ґ.Геґель, ліберальні – 

Д.Юм, Дж.Ераскін, Дж.Стюарт 

Міль, соціальні – В.Вейтлінґ, 

К.Маркс, Ф.Енґельс, В.Лєнін); 

авторитарну                     систему 

журналістики, лібертарійську 

систему                  журналістики; 

журналістику               соціальної 

відповідальності;      тоталітарну 

(соціалістичну)                систему 

журналістики. 

122 Розуміти поняття: «баланс-

дисбаланс»:                     корекція 

стереотипів; субстанційну 

природу     інформації;     модель 

інформаційного балансу. 
 
 
 
 
 
 
 

4/4 Знати: модель процесу масової 

комунікації Вілбура Шрамма; 

соціологічну модель Джона та 

Матильди Райлі; соціальну 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 
 
 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 
 
 
 
 
 
 
 
 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 
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комунікації 
 
 
 
 
 
 
 

Тема 9. 

Радянські 

моделі 

журналістики і 

масової 

комунікації 
 
 
 
 
 
 

Тема 10. 

Українські 

моделі 

журналістики 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Тема 11. Огляд 

прикладних 

соціокомунікат 

ивних моделей 

модель М. де Флера; 

психологічну модель Ґерберта 

Малецкі; суспільно-культурну 

модель А.Тудора. 
 
 
 

2/2 Знати: соціологічні моделі 

А.Алєксєєва. Соціологічна 

модель                     М.Лауристін; 

соціально-психологічну модель 

Ю.В.Воронцова;               модель 

телевізійної            журналістики 

Е.Г.Багірова. 
 
 
 
 
 

4/4 Знати: конфігуранційну модель 

журналістського тексту 

В.Шкляра;                   системний 

конфігуратор                аргумента 

(В.Шкляр);                    різновиди 

аргументації в     журналістиці 

(В.Здоровега);             системний 

конфігуратор ідеї (В.Шкляр); 

системний               конфігуратор 

проблеми                    (В.Шкляр); 

лінгвосоціокультурні        моделі 

Ольги Федик; інформаційно-

інтерпретаційну                модель 

відображення;                   модель 

ефективності         журналістики; 

українську універсальна модель 

журналістики        (М.Житарюк); 

типологічну модель сучасної 

журналістики                  України 

(М.Житарюк). 

2/2 Знати семіотичні моделі 

(Романа        Якобсона,        Юрія 

Лотмана,         Умберто         Еко, 

текстова     модель Олександра 

П’ятигорського); 

герменевтичну модель Густава 

Шпета;     соціологічну     модель 

П’єра      Бурдьє;      прагматичну 

модель            Пола            Ґрайса; 

стереотипну                       модель 

комунікації; культурологічну 

модель       Михайла       Бахтіна; 

прагматичну модель Чарльза 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Написання 9 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 

підготовка до 

практичного 

заняття. 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Всього за 

семестр 

Іспит 

Навчальна 

робота 

Всього за курс 

Морріса; наративну модель 

Цвєтана Тодорова; літературну 

модель Віктора Шкловського; 

модель     контент-аналізу Оле 

Хольсті; розвідувальну модель 

Вашінгтона                       Плетта; 

конфліктологічну модель 

Вільяма Юрі. 
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70 
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Політика щодо 

дедлайнів та 

перескладання: 
 

Політика щодо 

академічної 

доброчесності: 

Політика щодо 

відвідування: 
 
 
 
 
 
 

Рейтинг здобувача 

вищої освіти, бали 

90-100 

74-89 

60-73 

0-59 

ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних 

причин, оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання завдань 

практичних занять відбувається із дозволу лектора за наявності 

поважних причин (наприклад, лікарняний). 

Списування під час заліку заборонені (в т.ч. із використанням 

мобільних девайсів). Реферати, есе повинні мати коректні 

текстові посилання на використану літературу. 

Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних причин 

(наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може 

відбуватись індивідуально (в онлайн формі за погодженням із 

деканом факультету). 
 
 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ ЗДОБУВАЧІВ 

Оцінка національна за результати складання екзаменів заліків 

екзаменів заліків 

відмінно зараховано 

добре 

задовільно 

незадовільно не зараховано 
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