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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Екологічний піар» є надання здобувачам фаху 

знань про екологію, екологічний піар та розвинути екологічне мислення й практичні навички в 

підготовці авторських медіапроєктів з екологічного піару. 
Вивчення дисципліни передбачає виконання певних завдань: 

допомогти студентам засвоїти основні терміни з екології та екологічного піару, зміцнити в 

здобувачах фаху розуміння ролі екології в сучасному світі. Під час практичних занять студенти 

виробляють навички в зборі інформації, підготовці матеріалів на тематику екологічного піару 

та відповідного оформлення з урахуванням виду медіа. Вивчення екологічного піару покликане 

сприяти аналітичному мисленню здобувачів фаху при аналізі рекламних матеріалів 

екологічного спрямування. 

             Компетентності ОП:  

             інтегральна компетентності (ІК): 

             Здатність розв’язувати задачі дослідницького та інноваційного характеру у сфері  

журналістики. 

             загальні компетентності (ЗК): 

ЗК03. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ЗК06. Здатність приймати обґрунтовані рішення. 

ЗК07. Здатність розробляти проєкти та управляти ними. 

ЗК08. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня. 

ЗК09. Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт. 

спеціальні (фахові, предметні) компетентності (ФК): 

СК02. Здатність критично осмислювати проблеми у сфері журналістики та дотичні до них 

міждисциплінарні проблеми. 

СК03. Здатність приймати ефективні рішення у сфері журналістики. 

СК05. Здатність зрозуміло і недвозначно доносити власні висновки з питань журналістики, а 

також знання та пояснення, що їх обґрунтовують, до фахівців  та нефахівців, зокрема до осіб, які 

навчаються.   

СК06. Здатність інтегрувати знання та розв’язувати складні задачі журналістики у широких 

та/або мультидисциплінарних контекстах, за умов неповної або обмеженої інформації з урахуванням 

аспектів соціальної та етичної відповідальності. 

СК07.  Здатність забезпечувати та оцінювати стратегічний розвиток команди.  

СК08. Здатність до широкого висвітлення екологічних питань і проблем як глобального, так і 

регіонального значення.  

СК09. Здатність створювати контент для інформаційного супроводу агросектору та ефективно 

просувати медійний продукт. 
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             Програмні результати навчання (ПРН) ОП: 

ПРН03. Проводити збір, інтегрований аналіз матеріалів з різних джерел, включаючи наукову та 

професійну літературу, бази даних, та перевіряти їх на достовірність, використовуючи сучасні методи 

досліджень.  

ПРН06. Оцінювати достовірність інформації та надійність джерел, ефективно опрацьовувати та 

використовувати інформацію для проведення наукових досліджень та практичної діяльності. 

ПРН07. Дискутувати зі складних комунікаційних проблем, пропонувати і обґрунтовувати 

варіанти їх розв’язання. 

ПРН08. Використовувати передові знання і методики у процесі дослідження діяльності та 

створення нових медіаінституцій. 

ПРН11. Брати продуктивну участь у розробленні проєктів документів, що регламентують 

діяльність в усіх сферах журналістики, обґрунтовувати суспільну потребу в їх прийнятті, 

прогнозувати результати їх впливу на суспільство. 

ПРН12. Розробляти та реалізовувати інноваційні та дослідницькі проєкти у сфері журналістики з 

урахуванням правових, соціальних, економічних та етичних аспектів 

ПРН13. Організовувати роботу колективу, забезпечувати професійний розвиток його членів  

та досягнення поставлених цілей. 

ПРН14. Розуміти наукові, правові та етичні аспекти екологічних проблем і закономірностей, 

висвітлювати питання взаємодії сучасного суспільства з навколишнім середовищем.  

 ПРН15. Створювати якісний контент для інформаційного супроводу агросектору.  

СТРУКТУРА КУРСУ 

 

Тема 

Години 

(лекції/ 

лаборат 

 

Результати навчання 

 

Завдання 
Оціню 

вання 

 орні, 

практич 

ні, 
семінар 

ські) 

   

2 семестр 

Тема 1. 

Екологічний 

піар: визначення, 

основні поняття 

та завдання 

2/2 Розуміти поняття екологічний 

піар: визначення, основні 

поняття та завдання; сучасну 

наука про довкілля та її значення 

в розвитку суспільства і природи; 

екологію та паблік рилейшинз. 

Знати підрозділи екології; 

завдання екологічної науки; 

завдання паблік рилейшенз. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 

заняття. 

6 
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Тема 2. 

Використання 

«паблік 

рилейшнз» в 

екології, 

особливості 

екологічної 

реклами 

2/2 Застосовувати     «паблік 

рилейшнз» в екології, знати 

особливості   екологічної 

реклами. Розуміти вплив піару та 

реклами на свідомість і поведінку 

людей. Уміти поєднувати 

збереження та охорону

 навколишнього 

середовища.  інформувати 

суспільство про екологічні 

проблеми,    формувати 

відповідні норми поведінки, 

екологічної свідомості, зміни 
менталітету тощо. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 

заняття. 

6 

Тема 3. 

Інструменти 

паблік 

рилейшнз 

2/2 Знати інструменти паблік 

рилейшнз: екологічний звіт, 

екологічне спонсорство, роботу 

референта з питань проблем 

навколишнього середовища, 

інформацію для співробітників, 

роботу з мешканцями населених 

пунктів – сусідами, організаціями 

тощо. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 
практичного 

заняття. 

6 

Тема 4. 

Громадський 

та державний 

контроль у галузі 

екології 

2/2 Знати      громадський та 

державний контроль у галузі 

екології, Положення про 

громадський контроль у галузі 

охорони навколишнього 

природного середовища. Знати 

об'єкти  громадського 
контролю: охорона       і 
використання    землі,    її надр, 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, 
підготовка до 

6 

  водних ресурсів, атмосферного 

повітря, рослинного та 

тваринного світу, природних 

об'єктів і територій, що 

підлягають особливій охороні, 

сільських територій і міського 

середовища. Знати принципи 

громадського контролю: 

законності,      гласності  і 

демократизму,  захисту 

екологічних прав громадян 

відповідно до Закону України 

«Про охорону навколишнього 

природного середовища». 

практичного 

заняття. 
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Тема 5. 

Просування 

екологічної 

ідеї. 

Екологічний 

маркетинг 

2/2 Уміти просування екологічну 

ідею, розуміти поняття 

екологічний маркетинг. Знати 

поняття екологічної ідеї, 

екологічні ідеї в Україні та світі. 

Знати основні функції 

екологічного  маркетингу: 

вивчення попиту на екологічно 

чисту   продукцію, 

ціноутворення; реклама й 

стимулювання; планування 

екологічно     чистих 

асортиментів, збуту й 

торговельних    операцій; 

діяльність, пов'язана зі 

зберіганням і вибором екологічно 

чистого руху товарів,

 організацією 

екологічно  безпечного 

обслуговування споживачів. 

Знати сутність і види екологічних 

проблем, типи екологічного

 маркетингу; 
методи та принципи 

екологічного маркетингу. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 

заняття. 

6 

Тема 6. 

Особливості 

екологічних 

паблік 

рилейшнз 

2/2 Знати особливості екологічних 

паблік рилейшнз; формування 

екологічної політики як складової 

її стратегічного плану розвитку. 

Уміти знайомитися з 

представниками зовнішньої 

громадськості та персоналу з 

екологічною політикою фірми та 

практикою її реалізації. 

Здійснювати ідентифікацію 

екологічних проблем, 
пов’язаних        з        діяльністю 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 

заняття. 

6 
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  підприємства. Уміти 

оприлюднювати екологічні 

проблеми; періодично вивчати 

громадську думку та вміти її 

формувати щодо екологічних 
проблем. 

  

Тема 7. 

Поняття про 

паблік сервіс 

2/2 Розуміти поняття про паблік 

сервіс. Знати види діяльності: 

рекламні агентства, державне 

управління загального 

характеру, види роздрібної 

торгівлі,  діяльність 

інформаційних  агентств, 

консультування з питань 

комерційної діяльності та 

управління, дослідження 

кон’юнктури         ринку         та 
виявлення громадської думки. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 

заняття. 

6 

Тема 8. 

Реклама як 

засіб просування 

екологічних 

товарів, послуг 

та ідей 

2/2 Уміти виробляти рекламу як засіб 

просування екологічних товарів, 

послуг та ідей. Знати поняття: 

екологічна свідомість; екологічна

 потреба; 

екологічний інтерес; 

екологічний товар; екологічно 

безпечна продукція. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 
заняття. 

6 

Тема 9. 

Функції 

інформаційно- 

комунікативних 

засобів і 

екологічний 

піар 

2/2 Знати функції інформаційно- 

комунікативних засобів та 

поняття екологічний піар. 

Розуміти поняття громадянське 

суспільство, інформаційно- 

комунікативні засоби, влада, 

взаємодія, комунікація, 

співпраця, принципи, 

результативність екологічного 

піару. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 
практичного 

заняття. 

6 

Тема 10. 

Основні види 

екологічного 

піару  в 

друкованих 
масмедіа та 

проблема її 

ефективності 

2/2 Знати основні види 

екологічного  піару  в 

друкованих масмедіа та знати 

проблеми її ефективності. Знати 

обсяг та тематику екологічного 

піару;  проблематику 

екологічного піару; засоби 

ефективності  екологічного 

піару; специфіку підготовки 

матеріалів з екологічного піару. 
Уміти     робити     проєкти     з 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 
заняття. 

6 
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  екологічного піару в 
друкованих масмедіа. 

  

Тема 11. 

Екологічний 

піар в Інтернеті 

та соцмережах 

2/2 Уміти аналізувати екологічний 

піар в Інтернеті та соцмережах 

Знати особливості екологічного 

піару в Інтернет та соціальних 

мережах. Знати співвідношення 

обсягу матеріалів екологічного 

піару та інших публікацій. 

Розуміти понятт грінвошингу. 

Знати  специфіку  підготовки 

матеріалів з екологічного піару. 

Здійснювати   проекти 

екологічного піару в Інтернет та 
соціальних мережах. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 

заняття. 

6 

Тема 12. 

Екологічний 

піар на радіо та 

телебаченні 

2/2 Уміти аналізувати екологічний 

піар на радіо та телебаченні 

Уміти розрізняти  екологічну 

джинсу на радіо та телебаченні; 

замовників екологічних 

матеріалів та їхніх виконавців. 

Знати специфіку  підготовки 

матеріалів з екологічного піару. 

Уміти  здійснювати  проєкти 
екологічного піару на радіо та 

телебаченні. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 
практичного 

заняття. 

6 

Тема 13. 

Соціальна 

реклама в 

тематиці 

екологічних 

проблем 

2/2 Розуміти соціальну рекламу в 

тематиці екологічних проблем. 

Знати соціальну рекламу як вид 

некомерційної реклами. Уміти 

привертати увагу громадськості 

до екологічних проблем. Знати 

види соціальної    реклами; 

способи  подачі   соціальної 

реклами з екологічних проблем. 

Знайомитися з  діяльністю 

громадських  екологічних 

організацій, об’єднань в 
Україні. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 

практичного 

заняття. 

6 

Тема 14. 

Екологізація 

підприємницьк 

ої діяльності та 

бізнес-піар 

2/2 Розуміти поняття екологізації 

підприємницької діяльності та 

бізнес-піар. Розуміти 

відтворення природних 

ресурсів шляхом вдосконалення 

технології; організації 

матеріального виробництва, 

підвищення ефективності праці в 

екологічній сфері. Знати 

переваги екологізації 
підприємницької діяльності. 

Написання 

конспектів, 

доповідей, тестів, 

підготовка 

презентацій, 

виконання 

самостійної 

роботи, підготовка

 до 
практичного 

заняття. 

6 

Тема 15. 2/2 Знати про екологічні проблеми Написання 6 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо 

дедлайнів та 

перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних 

причин, оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання завдань 

практичних занять відбувається із дозволу лектора за наявності 
поважних причин (наприклад, лікарняний). 

Політика щодо 

академічної 

доброчесності: 

Списування під час заліку заборонені (в т.ч. із використанням 

мобільних девайсів). Реферати, есе повинні мати коректні 

текстові посилання на використану літературу. 

Політика щодо 

відвідування: 

Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних причин 

(наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може 

відбуватись індивідуально (в онлайн формі за погодженням із 
деканом факультету). 

 
 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ ЗДОБУВАЧІВ 

Рейтинг здобувача 

вищої освіти, бали 

Оцінка національна за результати складання екзаменів заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 
74-89 добре 

60-73 задовільно 

0-59 незадовільно не зараховано 
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