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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

 Мета дисципліни ―Маркетингове планування‖: набуття знань та практичних навичок відносно 

складання планів маркетингу, управління процесом їх реалізації, формування і підтримки 

попиту споживачів на товари та послуги, виявленні цільових сегментів, визначення котрольних 

показників виконання плану.  

 Завдання: вивчення функціональної структури та інформаційного забезпечення системи 

маркетингового планування.  

 Предмет: процес маркетингового планування, фактори, які при цьому враховуються.  

 Зміст дисципліни спрямовано на вивчення процесу планування маркетингу, чинників, методів, 

прогнозів. Вивчення дисципліни "Маркетингове планування" ґрунтується на раніше отриманих 

студентами знаннях, практичних навичках та вміннях з дисциплін "Менеджмент", "Маркетинг", 

"Маркетингова політика комунікацій", «Маркетингова товарна політика», «Маркетингові 

дослідження» тощо.  

 В результаті вивчення дисципліни магістрант повинен знати:  

 суть та основні моделі маркетингового планування;  

 фактори зовнішнього середовища, які впливають на формування маркетингових планів;  

 внутрішні фактори маркетингового планування;  

 оціночні критерії та правила прийняття рішень у процесі планування;  

 структуру маркетингового плану;  

 контрольні показники, які використовуються у маркетинговому плануванні.  Магістрант 

повинен вміти:  

 визначати вплив зовнішніх та внутрішніх факторів середовища на підприємство та враховувати 

їх у процесі маркетингового планування;  

 здійснювати сегментування ринку і правильно визначати цільові сегменти;  

 розробляти та обґрунтовувати моделі маркетингового планування та проводити  оцінку 

ефективності;  

 розробляти систему засобів  маркетингового планування;  

 застосовувати різні методи прогнозування як передумови  маркетингового планування.  

 Набуття компетентностей: 

 Інтегральна компетентність: Здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні 

проблеми у галузі маркетингової діяльності підприємств, установ та організацій усіх форм 

власності та видів економічної діяльності, що передбачає застосування певних теорій та методів 

маркетингу і характеризується комплексністю та невизначеністю маркетингового середовища 

та умов господарювання. 

 Загальні компетентності (ЗК):   

 ЗК8 - Здатність розробляти проекти та управляти ними.  

 Спеціальні (фахові, предметні) компетентності (СК):   
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 СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати та застосовувати знання з найновіших теорій, 

методів і практичних прийомів маркетингу.  

 СК4. Здатність застосовувати творчий підхід до роботи за фахом.  

 СК9. Здатність здійснювати на належному рівні теоретичні та прикладні дослідження у сфері 

маркетингу.  

 СК10. Здатність обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати результати маркетингових 

досліджень.  

 СК13. Здатність щодо використання новітніх інформаційних технологій в маркетинговій 

діяльності підприємств.  

 Програмні результати навчання (ПРН):   

 ПРН3. Планувати і здійснювати власні дослідження у сфері маркетингу, аналізувати його 

результати і обґрунтовувати ухвалення ефективних маркетингових рішень в умовах 

невизначеності.  

 ПРН8. Використовувати методи міжособистісної комунікації в ході вирішення колективних 

задач, ведення переговорів, наукових дискусій у сфері маркетингу.  

 ПРН10. Обґрунтовувати маркетингові рішення на рівні ринкового суб’єкта із застосуванням 

сучасних управлінських принципів, підходів, методів, прийомів.  

 ПРН11. Використовувати методи маркетингового стратегічного аналізу та інтерпретувати його 

результати з метою вдосконалення маркетингової діяльності ринкового суб’єкта.  



СТРУКТУРА КУРСУ 

 
Тема 

Години 
(лекції/лабораторні, 

практичні, 
семінарські) 

 
Результати навчання 

 
Завдання 

 
Оцінювання 

Модуль 1 

Тема 1 2/4 Розуміти сутність Здача 10 

Основи  маркетингового планування, практичної  

маркетингового  його принципи та завдання. роботи №1.  

планування  Розуміти місце маркетингу в (в.т.ч. в elearn)  

  загальній системі планування Розв’язок задач.  

  діяльності підприємства.   

  Застосовувати підходи до   

  формування маркетингової   

  стратегії. Використовувати   

  модель стратегічного планування   

  маркетингу. Знати основні   

  напрями і характеристики   

  стратегічного аналізу стану   

  фірми та середовища   

  маркетингу. Розуміти сутність   

  стратегій підприємства,   

  спрямованих на підвищення   

  ефективності його діяльності.   

  Знати процес планування   

  програм маркетингу, зміст та   

  основні завдання поточного   

  планування маркетингу.   

  Розуміти план маркетингу як   

  складову бізнес-плану фірми.   

Тема 2 2/4 Розуміти сутність та основні Здача 10 

Організація  поняття стратегічного практичної  

маркетингового  планування. Знати основну роботи №2.  

планування  мету стратегічного планування Виконання  

  та його переваги. Розуміти самостійної  

  завдання і функції роботи №1  

  маркетингового стратегічного (в.т.ч. в elearn)  

  планування та його принципи. Розв’язок задач.  

  Знати процес маркетингового   

  стратегічного планування.   

  Розрізняти характеристики   

  планів маркетингу залежно від   

  їх діяльності. Знати   

  характеристику моделі   

  маркетингового стратегічного   

  планування та основні аспекти   

  стратегічного аналізу і їх   

  характеристики.   

Тема 3 2/4 Знати сутність та основні Здача 10 

Тактичне та  принципи оперативного практичної  

оперативне  планування маркетингу. роботи №3 і №4.  

планування  Розуміти основні завдання (в.т.ч. в elearn)  

маркетингу  тактичного та оперативного Розв’язок задач.  

  планування. Вміти визначати   

  додаткові цілі, які сприятимуть   



  реалізації стратегії маркетингу. 

Застосовувати засоби, які 

допомагатимуть у досягненні 

тактичних та оперативних 

цілей. Здійснювати розробку 

бюджету та планування витрат 

конкретних маркетингових 

програм. Вміти здійснювати 

коригування тактики 

маркетингу. 

  

Тема 4 2/4 Аналізувати стратегічне Здача 10 

Теоретична  планування маркетингу та його практичної  

сутність процесу  особливості. Розрізняти основні роботи №5.  

планування  етапи процесу стратегічного (в.т.ч. в elearn)  

стратегії  планування маркетингової Розв’язок задач.  

  діяльності фірми та їх   

  характеристики. Розуміти роль   

  стратегічних бізнес-одиниць у   

  процесі розробки технології   

  планування маркетингової   

  стратегії фірми і розподілу її   

  ресурсів. Знати критерії   

  удосконалення моделі   

  стратегічного планування   

  маркетингу. Розуміти основні   

  підходи до визначення   

  маркетингової стратегії фірми.   

  Розрізняти види стратегії   

  маркетингу. Розуміти   

  стратегічне планування і STP-   

  маркетинг. Застосовувати   

  критерії вибору стратегії   

  сегментації і позиціонування.   

  Знати правила прийняття   

  стратегічних планових рішень у   

  сфері маркетингової діяльності   

  сучасної фірми.   

Модуль 2 

Тема 5 2/4 Розуміти процес стратегічного Здача 10 

Процес  планування та характеристику практичної  

стратегічного  його складових. Знати роботи №6.  

планування  стратегію і тактику Виконання  

  маркетингового планування: самостійної  

  проблеми взаємозв’язку. Знати роботи №2  

  характеристику основних етапів (в.т.ч. в elearn)  

  розробки планування Розв’язок задач.  

  зовнішньої стратегії та   

  характеристики альтернативних   

  варіантів планування стратегії.   

  Розрізняти основні   

  характеристики рівнів   

  планування ринкової стратегії.   

  Розуміти процес розробки   

  ринкової стратегії фірми та   

  характеристика його етапів.   



  Знати фази процесу планування 

стратегії фірми та давати 

характеристику процесу 

планування. 

  

Тема 6 2/4 Розуміти стратегічні і тактичні Здача 10 

Особливості  цілі планування товарного практичної  

планування  міксу. Здійснювати розробку роботи №7 і №8  

товарної  поточної і перспективної (в.т.ч. в elearn)  

політики фірми  товарної політики фірми. Розв’язок задач.  

  Розрізняти основні напрями   

  товарної політики, їх   

  характеристика. Знати   

  принципи планування   

  асортиментної, інноваційної і   

  позиційної політики компанії   

  на цільових ринках. Розуміти   

  проблеми планування нового   

  товару в механізмі керування   

  якістю продукції і послуг;   

  модифікацію продукту та його   

  види. Використовувати модулі   

  варіації і диференціювання   

  продукції фірми. Знати про   

  марочний капітал та його   

  оцінку. Розуміти проблеми   

  позиціонування торгових   

  марок.   

Тема 7 2/4 Знати про цінову політику Здача 10 

Цінова політика  фірми та реалізацію практичної  

компанії та її  стратегічних і тактичних цілей. роботи №9 і  

планування  Виокремлювати основні №10  

  напрями цінової політики (в.т.ч. в elearn)  

  компанії. Розуміти проблеми Розв’язок задач.  

  ціноутворення і чинники, що   

  впливають на вибір моделей   

  цін. Знати види цін у системі   

  маркетинг-взаємодій фірми.   

  Вміти планувати системи   

  знижок. Здійснювати розробку і   

  реалізацію макета умов   

  постачання товару фірми   

  покупцям і його оплати.   

Всього за семестр 70 

Іспит    30 

Всього за курс 100 



ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо 

дедлайнів та 

перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних 

причин, оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання модулів 

відбувається із дозволу лектора за наявності поважних причин 
(наприклад, лікарняний). 

Політика щодо 

академічної 

доброчесності: 

Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені 

(в т.ч. із використанням мобільних девайсів). Самостійні роботи, 

повинні мати коректні текстові посилання на використані 

джерела 

Політика щодо 

відвідування: 

Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних причин 

(наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може 

відбуватись індивідуально (в он-лайн формі за погодженням із 
деканом факультету) 

 
 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ СТУДЕНТІВ 

Рейтинг здобувача 

вищої освіти, бали 

Оцінка національна за результати складання екзаменів заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 

74-89 добре 

60-73 задовільно 

0-59 незадовільно не зараховано 
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Інформаційні ресурси  

1. Українська асоціація маркетингу - http://uam.in.ua/  

2. Урядовий портал - /www.kmu.gov.ua  

3. Міністерство аграрної політики та продовольства України - 

https://agro.me.gov.ua/ua  

4. Національна академія аграрних наук України - http://naas.gov.ua/  

5. https://marketing.dovidnyk.info/  
 


