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НАВЧАЛЬНИЙ ПЛАН 

підготовки здобувачів вищої освіти 2024 року вступу 
 

Рівень вищої освіти 

Галузь знань 

Спеціальність 

Освітньо-професійна програма 

Освітньо-професійна програма 

Форма здобуття вищої освіти 

Термін навчання (обсяг кредитів ЄКТС) 

На основі 

 

Освітній ступінь 

Кваліфікація 

Перший (бакалаврський) 

07 «Управління та адміністрування» 

075 «Маркетинг» 

Маркетинг 

освітньо-професійна програма 

Денна 

3 роки 10 місяців (240 кредитів ЄКТС) 

повної загальної середньої освіти 

 

«Бакалавр» 

бакалавр маркетингу 
 

  



 

 

I. ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 
 підготовки здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 2024 року вступу 

спеціальності   075 «Маркетинг»  
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Умовні позначення:                    

  - теоретичне навчання   Х - виробнича практика           

 : - екзаменаційна сесія   О - навчальна практика         

 
- - канікули      //  

атестація здобувачів вищої освіти  

(атестаційний екзамен) 

            

            

 

  



 
ІІ. ПЛАН ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 

 

№ п/п Назва освітньої компоненти 

Загальний 

обсяг 

Форми  

Аудиторні заняття  Практична 

підготовка 

Розподіл тижневих годин за курсами та 

семестрами контролю знань 

за семестрами 
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Семестри 

1с 2с. 3с. 4с. 5с. 6с. 7с. 8с. 

Кількість тижнів у семестрі 

15 15 15 15 15 15 15 12 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 

1. ЦИКЛ ЗАГАЛЬНОЇ ПІДГОТОВКИ 

Обов’язкові компоненти ОПП 

ОК 1 Вища математика  120 4 1     60 15   45 60     4           

ОК 2 
Теорія ймовірностей та 

статистика 
150 5 2     90 30  60 60      6          

ОК 3 Менеджмент 150 5 3     60 30   30 90       4         

ОК 4 Прикладне моделювання  150 5 4     90 30 30  30 60        6        

ОК 5 Економіка підприємства 120 4 5     60 30   30 60         4       

ОК 6 

Бухгалтерський облік в 

прикладних програмних 

рішеннях 

120 4 4     45 15   30 75        3        

ОК 7 Економічна інформатика  120 4 1     60 15 45   60     4           

ОК 8 Економікс  300 10 2 1   180 90   90 120     4 8          

ОК 9 Фінанси підприємства 120 4 3     30 15   15 90       2         

ОК 10 Психологія  120 4 2     60 30   30 60      4          

ОК 11 

Техніка презентацій та 

спічрайтинг з основами веб 

дизайну 

180 6 3 2   150 60 30 60 30      4 6         

Всього 1650 55 11 2   885 360 105 420 765 0 0 12 22 12 9 4 0 0 0 

                     



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 

 Обов’язкові компоненти ОПП за рішенням вченої ради  університету  

ОКУ 1 Іноземна мова 300 10 3 1,2   165     165 135     4 4 3          

ОКУ 2 Системи технологій 240 8 1     120 60  60 120     8            

ОКУ 3 Фізичне виховання 120 4   1,2   60     60 60     2 2           

ОКУ 4 Заснування  власної справи 120 4 4     60 30   30 60        4         

ОКУ 5 Вступ до фаху 150 5 1 2   90 30   60 60     4 2           

ОКУ 6 
Правове забезпечення 

управлінської діяльності 
120 4 3     45 15   30 75       3          

  Всього 1050 35 5 5   540 135  405 510 0 0 18 8 6 4 0 0 0 0 

2.ЦИКЛ СПЕЦІАЛЬНОЇ (ФАХОВОЇ) ПІДГОТОВКИ 

Обов’язкові компоненти 

ОК 12 Маркетинг 180 6 3   3 90 45   45 90         6           

ОК 13 

Маркетинг за видами 

діяльності: аграрний, послуг, 

промисловий 

270 9 4 5,6 4 180 90   90 90           4 4 4     

ОК14 
Інфраструктура товарного 

ринку 
120 4 3     60 30   30 60         4           

ОК 15 
Стандартизація та управління 

якістю 
120 4 8     48 24   24 72                   4 

ОК16 Управління персоналом 120 4 8     36 12   24 84                   3 

ОК 17 Світова економіка і торгівля 180 6 5 4   90 30   60 90           3 3       

ОК18 
Маркетингова товарна політика 

з основами товарознавства 
210 7 5 4 5 120 60   60 90           4 4       

ОК 19 Основи цифрового маркетингу 120 4 4     60 30   30 60           4         

ОК 20 Маркетингові дослідження 120 4 6   6 75 30   45 45               5     

ОК21 Поведінка споживачів 120 4 5     60 30   30 60             4       

ОК 22 
Маркетингова цінова політика 

(модуль 1, 2) 
150 5 7 6 7 135 60   75 15               5 4   

ОК 23 
Маркетингові комунікації 

(модуль1,2) 
150 5 8 7   108 54   54 42                 4 4 

ОК 24 
Маркетингова політика 

розподілу 
120 4 6     60 30   30 60               4   

  

 

 

 



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 

ОК25 Міжнародний маркетинг 120 4 8     48 24   24 72                   4 

ОК 26 Логістика 120 4 7     60 30   30 60                 4   

ОК27 Ризик-менеджмент 120 4 8     36 12   24 84                   3 

ОК 28 Практична підготовка 360 12   
2,4, 6, 

8 
           270  90                 

ОК 29 Атестаційний екзамен 30 1  8                                  

  ВСЬОГО 2700 90 16 10 5 1266 591 0 675 1074 270 90 0 0 10 15 15 18 12 18 

 Загальний обсяг обовязкових 

компонентів 
5400 180 32 17 5 2691 1086 105 1500 2349 270 90 30 30 28 28 19 18 12 18 

Вибіркові компоненти ОПП 

Вільного вибору за уподобаннями студентів із переліку дисциплін 

ВКУ 1 Вибір з каталогу 120 4   7   30 15   15 90                 2   

ВКУ 2 Вибір з каталогу 120 4   7   30 15   15 90                 2   

Всього 240 8 0 2 0 60 30 0 30 180 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 

Вибіркові компоненти за  спеціальністю 

вибірковий блок 1. «Маркетинг товарів і послуг» 

ВК 1.1 Маркетинг у digital середовищі 210 7 5     60 30   30 150             4       

ВК  1.2 Основи рекламної діяльності 210 7 5     45 15   30 165             3       

ВК  1.3 Омніканальний маркетинг 210 7 6     60 30   30 150               4     

ВК  1.4 Управління продажами 210 7 6     60 30   30 150               4     

ВК  1.5 
Хмарні інструменти в 

маркетингу 
210 7 7     60 30   30 150                 4   

ВК  1.6 
Комерційно-посередницька 

діяльність 
150 5 8     36 12   24 114                   3 

ВК  1.7 Маркетинговий аналіз 180 6 7     60 30   30 120                 4   

ВК  1.8 Технологія прямих продаж 180 6 8     36 12   24 144                   3 

Всього 1560 52 8   0 417 189 0 228 1143 0 0 0 0 0 0 7 8 8 6 

вибірковий блок 2. «Інтернет маркетинг» 

 ВК  2.1 Інтернет-комунікації 210 7 5     60 30   30 150             4       

ВК  2.2 Контент маркетинг  210 7 5     45 15   30 165             3       

ВК  2.3 Маркетинг соціальних мереж 210 7 6     60 30   30 150               4     

ВК  2.4 Інтернет-аналітика 210 7 6     60 30   30 150               4     

ВК  2.5 Електронна комерція 150 5 8     36 12   24 114                   3 



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 

ВК  2.6 Проектній аналіз 180 6 7     60 30   30 120                 4   

ВК  2.7 Маркетинговий аудит 210 7 7     60 30   30 150                 4   

ВК  2.8 
Маркетинг некомерційних 

організацій 
180 6 8     36 12   24 144                   3 

 Всього 1560 52 8   0 417 189 0 228 1143 0 0 0 0 0 0 7 8 8 6 

Загальний обсяг вибіркових 

компонентів 
1800 60 8 2 0 477 219   258 1323 0 0 0 0 0 0 7 8 12 6 

Кількість курсових робіт         5                               

Кількість заліків       19                                 

Кількість екзаменів      46                                   

Всього годин навчальних занять (без 

військової підготовки) 
7200 240 46 19 5 3168 1305 105 1758 3672 270 90 30 30 28 28 26 26 24 24 

 

 
 



ІII. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОГО ПЛАНУ 
 

Назва освітньої 

компоненти 

Годин

и 

Кредит

и 
% 

1. Обов’язкові 

компоненти ОПП 
5400 180 75,0 

2. Вибіркові 

компоненти 

ОПП 

1800 60 25,0 

Вибіркові 

компоненти за  

спеціальністю 

1560 52 21,7 

Вільного вибору 

за уподобаннями 

студентів із 

переліку 

дисциплін 

240 8 3,33 

Разом за ОПП 7200 240 100,0 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    IV. ЗВЕДЕНІ ДАНІ ПРО БЮДЖЕТ ЧАСУ, ТИЖНІ 
 

Рік 

навчання 

Теоретичне 

навчання 

Екзамена-

ційна сесія 

Практична 

підготовка 

Підготовка 

кваліфікаційної 

бакалаврської 

роботи 

Атестація 

здобувачів 

Канікул

и  
Всього 

1 30 6 4 - - 12 52 

2 30 6 4 - - 12 52 

3 30 6 5 - - 11 52 

4 27 6 2  - 1 4 40 

Разом за 

ОПП 
117 24 15 0 1 39 196 

      

    V. ПРАКТИЧНА ПІДГОТОВКА 
 

№ Вид  практики Семестр Години Кредити 
Кількість 

тижнів 

1 Навчальна практика з фаху 2, 4, 8 270 9 10 

2 Виробнича практика з фаху 6 90 3 5 

     
    VI. КУРСОВІ РОБОТИ І ПРОЕКТИ 

№                                                                                                                             Назва освітньої компоненти Семестр Години Кредити 
Курсова 

робота 

Курсо-

вий 

проект 

1 Маркетинг 3 30 1 1  

2 
Маркетинг за видами діяльності: 

аграрний маркетинг 
4 30 1 1  

3 Маркетингова товарна політика 5 30 1  1 

4 Маркетингові дослідження 6 30 1  1 

5 Маркетингова цінова пролітика 7 30 1  1 

 
    VІІ. АТЕСТАЦІЯ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ 
 

№ Складова атестації Години Кредити 
Кількість 

тижнів 

1 Атестаційний екзамен 30 1 1 
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педагогічної роботи                         ___________  Оксана ТОНХА 
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