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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

(до 1000 друкованих знаків) 

Метою навчальної дисципліни є формування у студентів теоретичної бази та компетентностей та для 

здійснення комерційних операцій та укладання угод з використанням електронних засобів.  Завдання  

дисципліни полягають в розкритті таких тем як: теоретичні і практичні засади електронної комерції, 

класифікація типів електронних платежів, методи захисту комерційної інформації в Інтернет; оцінка стану  

електронної торгівлі з метою створення стратегічних конкурентних переваг для організації і т.д. 

Компетентності ОП: 

інтегральна компетентність (ІК): Здатність розв’язувати складні спеціалізовані завдання та проблеми у 

сферах підприємницької, торговельної та біржової діяльності, що передбачає застосування теорій та методів 

організації і функціонування підприємницьких, торговельних, біржових структур за невизначених умов і 

вимог. 

загальні компетентності (ЗК):  

ЗК 1. Здатність до адаптації та дії в новій ситуації.  

фахові  (спеціальні) компетентності (СК): 

СК 3. Здатність до ефективного управління діяльністю суб’єктів господарювання в сфері підприємництва, 

торгівлі та/або біржової діяльності.  

СК 5. Здатність до ініціювання та реалізації інноваційних проектів в підприємницькій, торговельній та/або 

біржовій діяльності. 

СК 6. Здатність вирішувати задачі у нестійкому економічному середовищі, здійснювати аналіз і 

прогнозування тенденцій розвитку підприємницьких та біржових структур у конкурентному середовищі. 

програмні результати навчання (ПРН): 

ПРН 1. Вміти адаптуватися та проявляти ініціативу і самостійність в ситуаціях, які виникають в 

професійній діяльності.  

ПРН 5. Вміти професійно, в повному обсязі й з творчою самореалізацією виконувати поставлені завдання 

у сфері підприємництва, торгівлі та/або біржової діяльності.  

ПРН 10. Вміти вирішувати проблемні питання, що виникають в діяльності підприємницьких, торговельних 

та/або біржових структур за умов невизначеності та ризиків.  

ПРН 11. Впроваджувати інноваційні проекти з метою створення умов для ефективного функціонування та 

розвитку підприємницьких, торговельних та/або біржових структур. 

ПРН 12. Вміти розробляти та впроваджувати заходи, спрямовані на оцінку та мінімізацію цінових ризиків 

у  підприємницьких та біржових структурах. 

 

СТРУКТУРА КУРСУ 

Тема 

Години 

(лекції/лабораторні, 

практичні, 

семінарські) 

Результати 

навчання 
Завдання 

Оцінювання, 

балів 

2 семестр 

Модуль 1. Основні поняття, принципи та законодавчо-правове регулювання електронного бізнесу. 

Тема 1. 

Основні поняття 

електронного бізнесу та 

історія його становлення 

2/4 

Розуміти основні 

поняття комерційної 

діяльності 

Презентація 

виконаних 

завдань 

 

10 



Тема 2. Моделі та 

стратегії в електронному 

бізнесі 

2/4 

Вміти дослідити  

ринок товарів та 

послуг на який 

планує вийти 

підприємство 

Презентація 

виконаних 

завдань 

10 

Тема 3. Сучасний стан 

електронного бізнесу у 

світі 2/4 

Вміти управляти 

комерційною 

діяльністю на 

оптовому ринку 

товарів та послуг 

Презентація 

виконаних 

завдань 

10 

Тема 4. Основні 

тенденції розвитку 

електронного бізнесу в 

Україні 

2/2 

Вміти управляти 

комерційною 

діяльністю на 

роздрібному ринку 

товарів та послуг 

Презентація 

виконаних 

завдань 

10 

Тема 5. Правове 

регулювання 

електронного бізнесу 
1/2 

Знати як підвищити 

конкурентоспроможні

сть підприємства за 

допомогою 

комерційної 

логістики 

Презентація 

виконаних 

завдань 

10 

Самостійна робота до модуля 1 20 

Модульна робота 1 30 

Модуль 1 загалом 100 

Модуль 2. Застосування методів і технологій електронного бізнесу 

Тема 8.  

Електронний маркетинг і 

реклама 

2/4 

Розуміти  

сутність бізнес-

комунікацій 

Презентація 

виконаних завдань 
10 

Тема 9. Платіжні 

системи в Інтернет 
1/4 

Формувати 

команду в 

комерційній 

організації 

Презентація 

виконаних завдань 
10 

Тема 10. Захист 

інформації в мережі 

Інтернет 
1/2 

Формувати 

системи 

мотивації 

персоналу 

Презентація 

виконаних завдань 
10 

Тема 11. Ефективність 

електронного бізнесу 
2/4 

Вміти управляти 

конфліктами в 

процесі 

комунікації 

Презентація 

виконаних завдань 
10 

Самостійна робота до модуля 2 30 

Модульна робота  2 30 

Модуль 2 загалом 100 

Всього за 2 семестр 70 = 

(100+100)/2* 

0,7 

Екзамен 30  

Всього за курс 100 

 

ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо дедлайнів 

та перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 

оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання модулів відбувається із 

дозволу лектора за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).  

Політика щодо 

академічної 

доброчесності: 

Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 

використанням мобільних девайсів). Курсові роботи, реферати повинні мати 

коректні текстові посилання на використану літературу  

Політика щодо 

відвідування: 
Відвідування занять є обов’язковим. За об’єктивних причин (наприклад, 

хвороба, міжнародне стажування) навчання може відбуватись індивідуально  

(в он-лайн формі за погодженням із деканом факультету) 

 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ СТУДЕНТІВ 

Рейтинг здобувача 

вищої освіти, бали 

Оцінка національна за результати складання екзаменів заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 

74-89 добре 



60-73 задовільно 

0-59 незадовільно не зараховано 
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