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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

 
Метою викладання навчальної дисципліни є формування у майбутніх студентів теоретичної та 

практичної бази з питань організації торгівлі з врахуванням сучасних методів та технологій торговельної 

діяльності, тощо. 

Компетентності ОП: 
інтегральна компетентність (ІК): здатність розв’язувати складні спеціалізовані завдання та проблеми у 

сферах підприємницької, торговельної та біржової діяльності, що передбачає застосування теорій та методів 

організації і функціонування підприємницьких, торговельних, біржових структур за невизначених умов і 

вимог. 

загальні компетентності (ЗК): 

ЗК 2. Здатність застосовувати отримані знання в практичних ситуаціях.  

ЗК 8. Здатність виявляти ініціативу та підприємливість.  

фахові  (спеціальні) компетентності (СК): 

СК 2. Здатність обирати та використовувати відповідні методи, інструментарій для обґрунтування 

рішень щодо створення, функціонування підприємницьких, торговельних і біржових структур.  

СК 3. Здатність здійснювати діяльність у взаємодії суб’єктів ринкових відносин 

СК 7. Здатність визначати і виконувати професійні завдання з організації діяльності підприємницьких, 

торговельних та біржових структур. 

програмні результати навчання (ПРН): 

ПРН 2. Застосовувати набуті знання для виявлення, постановки та вирішення завдань за різних 

практичних ситуацій в підприємницькій, торговельній та біржовій діяльності. 

ПРН 7. Демонструвати підприємливість в різних напрямах професійної діяльності та брати 

відповідальність за результати. 

ПРН 12. Володіти методами та інструментарієм для обґрунтування управлінських рішень щодо 

створення й функціонування підприємницьких, торговельних і біржових структур.  

ПРН 13. Використовувати знання форм взаємодії суб’єктів ринкових відносин для забезпечення 

діяльності підприємницьких, торговельних та біржових структур. 

ПРН 17. Вміти вирішувати професійні завдання з організації діяльності підприємницьких, торговельних 

та біржових структур і розв’язувати проблеми у кризових ситуаціях з урахуванням зовнішніх та внутрішніх 

впливів.  

 

СТРУКТУРА КУРСУ 

Тема 

Години 

(лекції 

/лаб.практ. 

семін.) 

Результати навчання Завдання 
Оцінюв

ання 

5 семестр 

 

Модуль 1. Теоретичні основи ціноутворення 

Тема 1.  Сутність та 

функції торгівлі, її 

організаційна структура 

2/2 Знати: - необхідність торгівлі 

для ефективного розвитку 

економіки країни;  

- етапи просування на шляху від 

Здача 

практичних  

робіт та 

розв`язання 

10 

Тема 2. Товарооборот 2/2 10 



(товарообіг) країни, його 

види та чинники впливу 

виробництва до споживання, 

проблеми які виникають в 

ланцюгах постачань й зокрема в 

продовольчому ланцюгу;  

- організаційно-економічні 

проблеми функціонування 

оптової і роздрібної торгівлі;  

- законодавчо-нормативні акти у 

галузі торгівлі  

Вміти: - організовувати 

оптимальні методи продажу 

товарів в сфері оптової та 

роздрібної торгівлі  

Розуміти: - види торгівлі в 

залежності від сфер товарного 

обслуговування; 

- відмінності між різними 

видами цін, зокрема фермерські, 

оптові, роздрібні; 

Використовувати: інформацію з 

відкритих джерел (сайту 

офіційної статистики, 

консалтингових агентств) для 

аналізу рівня цін, тощо. 

економетричних 

задач, написання 

тестів, 

модульних 

контрольних 

робіт 

через 

навчальний 

портал elearn. 

Усні відповіді 

під час бліц-

опитувань на 

практичних 

аудиторних 

заняттях, участь 

у пошуку рішень 

реальних бізнес-

кейсів, тощо 

Тема 3. Сучасні 

проблеми управління 

ланцюгами постачань 

2/2 10 

Тема 4. Сутність та 

функції  оптової 

торгівлі.  

2/2 10 

Тема 5. Класифікація 

оптових торговельних 

посередників 

2/2 10 

Тема 6. Організатори 

оптового товароруху: 

оптові продовольчі 

ринки, біржі, ярмарки, 

аукціони 

2/2 10 

Тема 7. Складська 

мережа в системі 

оптового товароруху 

2/2 10 

Модульний контроль №1  30 

Всього 1 модуль    100 

 

Модуль 2. Формування цінової політики підприємства 

Тема 8. Сутність та 

функції  роздрібної 

торгівлі.  

2/2 Знати:  

-  стан та шляхи розвитку 

складського господарства торгівлі;  

раціональні методи 

товаропостачання, оптимальні його 

параметри, тощо;  

Вміти: - оптимізувати розміщення 

торговельного  підприємства;  

- оптимізувати торгово-технологічні 

рішення у просуванні товарів на 

ринок;  

- організовувати ефективні торгово-

технологічні операції в магазині та 

на складі;   

- здійснювати заходи щодо 

підвищення якості торговельного 

обслуговування споживачів. 

Аналізувати: витрати на 

облаштування торговельного 

підприємства та його 

обслуговування; 

Розробляти: пропозиції щодо 

організації нових прогресивних 

форм торгівлі та удосконалення 

господарського механізму галузі;  

Застосовувати: - набуті знання для 

оптимізації  торгово-технологічних 

рішень у просуванні товарів на 

ринок;  

- організації ефективних торгово-

технологічних операції в магазині та 

на складі, тощо.  

Здача 

практичних  

робіт та 

розв`язання 

економетричних 

задач, написання 

тестів, 

модульних 

контрольних 

робіт 

через 

навчальний 

портал elearn. 

Усні відповіді 

під час бліц-

опитувань на 

практичних 

аудиторних 

заняттях, участь 

у пошуку рішень 

реальних бізнес-

кейсів, тощо. 

10 

Тема 9. Види та 

класифікація 

торговельних об’єктів 

2/2 10 

Тема 10. Організація 

торговельно-

технологічного процесу 

у магазині 

2/2 10 

Тема 11. Товарооборот 

торговельного 

підприємства 

2/2 10 

Тема 12. Товарні запаси 

та товарне забезпечення 

торговельного 

підприємства 

2/2 10 

Тема 13. Організація 

продажу товарів і 

обслуговування 

покупців у магазині 

2/2 

10 

Тема 14. Позамагазинна 

роздрібна торгівля 

2/2 10 

Тема 15. Організація 

інформаційно-рекламної 

роботи в торгівлі 

2/2  

Модульний контроль №2   30 

Всього 2 модуль    100 

Всього за курс 30/30 R нр=(R1модуль+R2 модуль)/2*0,7 70 

Екзамен    30  

Всього за курс 100 

 

 

 



ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо дедлайнів 

та перескладання: 

Роботи, які здаються із порушенням термінів без поважних причин, 

оцінюються на нижчу оцінку. Перескладання модулів відбувається із дозволу 

лектора за наявності поважних причин. 

Політика щодо 

академічної 

доброчесності: 

Списування під час виконання практичних завдань, модульних контрольних 

робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із використанням мобільних девайсів). У 

разі виявлення таких випадків оцінки знижуються по усіх схожих роботах. 

Реферати повинні мати коректні текстові посилання на використану 

літературу 

Політика щодо 

відвідування: 

Відвідування занять є обов’язковим. Усі пропуски занять відпрацьовуються 

шляхом усного перескладання теми та виконання пропущених дедлайнів на 

elearn (за семестр допускається 1-2 пропуски). За об’єктивних причин 

(наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може відбуватись 

індивідуально (в он-лайн формі за погодженням із деканом факультету) 

 

ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ СТУДЕНТІВ 

Рейтинг здобувача 

вищої освіти, бали 

Оцінка національна за результати складання екзаменів заліків 

екзаменів заліків 

90-100 відмінно зараховано 

74-89 добре 

60-73 задовільно 

0-59 незадовільно не зараховано 

 

РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ 

 
Основні 

1. Апопій В.В., Міщук І.П., Ребицький В.М., Рудницький С.І., Хом`як Ю.М. Організація 

торгівлі: Підручник. 2-ге видання., перероб. та доп. Київ. Центр учбової літератури. 2018. С. 632.  

2. Балджи М.Д., Допіра І.А., Однолько В.О. Економіка та організація торгівлі: Навчальний 

посібник. Київ. Кондор. 2017. С. 368.  

3. Голошубова Н.О. Організація торгівлі: підручник. – 2-ге вид., перероб. та доп. Київ. Київ. 

нац. торг.-економ. Ун-т. 2018. С. 680. 

4. Роженко, О. В.  Конспект лекцій з дисципліни «Організація торгівлі». 2017. URL: 

http://elibrary.donnuet.edu.ua/921/1/Rozhenko_2017-3.pdf 

Додаткові 

5. Беляевский И.К. Статистика рынка товаров и услуг. − М.: Финансы и статистика, 2012. − 

649 с.  

6. Бегларашвілі, О., Кулік, А.  Роздрібна торгівля в Україні: динаміка змін. Вісник Київського 

національного торговельно-економічного університету, 2018 (3), 52-60.  

7. Голошубова Н.О., Торопков В.М. Оптова торгівля: організація та технологія: навч. посіб. 

Київ. Київ. нац. торг.-екон. ун-т. 2015. С. 265. 

8. Господарський кодекс України від 16.01.2003 р. - № 436-ІУ // Голос України, 2003.  14 

березня.  с. 1-30.  

9. Мазаракі  А.А., Бланк А.А., Лігоненко Л.О. та ін. Внутрішня торгівля в Україні: економічні 

умови ефективного роз-витку: монографія. Київ. Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2006.  195с. 

10. Інкотермс 2010. Правила ICC з використання термінів для внутрішньої та міжнародної 

торгівлі. Київ. Асоціація «ЗЕД». 2011. 266 с. URL: https://zed.ua/images/files/Incoterms_short.pdf 

11. Кошельок, Г. В. Сучасний стан і перспективи розвитку оптової торгівлі в Україні. Інтелект 

XXI, 2018. (1), 80-85. 

12. Ільчук, М. М.,  Панкратова Л.Л. Розвиток торгівлі та проблеми в ланцюгах 

товаропостачання продовольства в Україні.   Економіка АПК.  №8. 2020. с.  22-28.  URL: 

http://www.eapk.org.ua/contents/2020/08/22                                                                                                      

13. Панкратова Л.Л. Грабіна С.М. Цінові позиції української пшениці на світовому ринку. 

Біоекономіка і аграрний бізнес. Том 11 (4).  2020.     URL: 

http://journals.nubip.edu.ua/index.php/Bioeconomy/article/view/15242                                                                                                                                                                                                                                                                                 

14. Панкратова Л.Л. Чинники, що формують цінові тренди на пшеницю на світових біржах та 

спотовому ринку України. Український соціум.  2017. №3(62). С. 76-86. URL: https://ukr-

socium.org.ua/uk/archive/no-3-62-2017/chinniki-shho-formujut-cinovi-trendi-na-pshenicju-na-svitovih-birzhah-i-

spotovomu-rinku-ukraini/ 

15. Про ціни і ціноутворення: Закон України № 5006 -VI  від 21 червня 2012р./ URL: www. 

rada.gov.ua. 

16. Мазаракі А.А. Торговельне підприємництво: стратегія, політика, конкурентоспроможність . 

Київ. КНТЕУ. 2016. 242 с. 

17. Сотніченко, О. А. (2012). Товарообіг країни та фактори, які на нього впливають. Економіка 

та держава, 2012 (3), 94-97. 

http://elibrary.donnuet.edu.ua/921/1/Rozhenko_2017-3.pdf
https://zed.ua/images/files/Incoterms_short.pdf


18. Тебенко, В. М., Тебенко, В. Н., Андрєєва, Л. О.  Аналітичне дослідження результатів 

діяльності підприємств сфери торгівлі, 2020. URL: http://elar.tsatu.edu.ua/handle/123456789/9642 

19. Трішкіна, Н. І. "Оптова торгівля як складова інфраструктури товарного ринку."  Науковий 

вісник Херсонського державного університету. Сер.: Економічні науки   4 (2017). С. 72-76. 

20. Dibrova, A.,  Pankratova, L., Cheban, I. Simulation of agricultural policy scenarios using the 

AGMEMOD model. CEUR Workshop Proceedings, 2020, Vol-2732, p. 471-486. URL: http://ceur-ws.org/Vol-

2732/20200471.pdf (Scopus) 

21. Kvasha, S., Pankratova, L., Koval, V., & Tamošiūnienė, R. Illicit Financial Flows in Export 

Operations with Agricultural Products. Intellectual Economics, 2019, 13(2), 195-209.  URL:  

https://ojs.mruni.eu/ojs/intellectual-economics/article/view/530 (Scopus)  

22. Pankratova, L., Paientko, T., Lysenko, Y. Using Trading System Consolidated Models in Stock 

Exchange Price Forecasting. Communications in Computer and Information Science, 2020, 1175 CCIS, с. 364-391. 

URL: https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-030-39459-2_17 (Scopus) 

23. Pankratova L., Paientko T.,  Lysenko Y. Forecasting Prices on the Stock Exchange Using a 

Trading System. CEUR Workshop Proceedings, 2019. Vol-2393, р. 332-346. URL: http://ceur-ws.org/Vol-

2393/paper_292.pdf (Scopus) 

24. Reznik N., Pankratova L. High-Frequency Trade as a component of Algorithmic Trading: market 

consequences. CEUR Workshop Proceedings, 2018. Vol-2104, p.73-83. URL: http://ceur-ws.org/Vol-

2104/paper_174.pdf (Scopus) 

25. Kyrychenko A. V. Development of ukrainian electronic commerce in the context of the russian -

ukrainian war. The Russian-Ukrainian war (2014–2022): historical, political, cultural-educational, religious, 

economic, and legal aspects: Scientific monograph. Riga, Latvia: “Baltija Publishing”, 2022. 1436 p. , P. 127-136. 

26. Кириченко А. В., Березовська Л. О. Аналіз розвитку зовнішньоторговельної діяльності 

Китаю та України. Китаєзнавчі дослідження. 2021. №2. С. 52-64. 

27. Кириченко А. В., Березовська, Л. О. Логістична діяльність у сфері міжнародної електронної 

комерції. Економіка та суспільство. 2021. №28. https://doi.org/10.32782/2524-0072/2021-28-16 

28. Кириченко А. В., Березовська, Л. О. Інноваційні товари як основа інноваційного 

підприємництва. Економіка та суспільство. 2021. №29. https://doi.org/10.32782/2524-0072/2021-29-10 

29. Кириченко А. В., Березовська Л. О. Розвиток електронної комерції та торговельної 

логістики Китаю. Китаєзнавчі дослідження. 2021. №3. С. 97-108. 

30. Березовська, Л. О., Кириченко А. В. Розвиток електронної комерції в Україні та ЄС. 

Економіка та суспільство. 2022. №42. https://doi.org/10.32782/2524-0072/2022-42-15 

31. Березовська, Л. О., Кириченко А. В. Державні закупівлі як інструмент стимулювання 

розвитку інновацій. Економіка та суспільство. 2022. №43. https://doi.org/10.32782/2524-0072/2022-43-4 

32. Кириченко А.В., Давидова А.О. Інтернет-трейдинг на біржовому ринку: теоретичний та 

аналітичний огляд. Цифрова економіка та економічна безпека . 2022. (2 (02), 46-51. 

https://doi.org/10.32782/dees.2-8 

Інформаційні ресурси 

1. Асоціація рітейлерів Ураїни. URL: https://rau.ua/aboutus/ 

2. Державний комітет статистики України URL: www.ukrstat.gov.ua 

3. Верховна Рада України URL: www.rada.gov.ua  

4. Міністерство розвитку економіки, торгівлі та сільського господарства України. URL: 

http://www.me.gov.ua/?lang=uk-UA 

5. УкрАгроКонсалт. URL: http://www.ukragroconsult.com 

6. Українська Асоціація Маркетингу. URL: http://uam.in.ua  

 
 

http://elar.tsatu.edu.ua/handle/123456789/9642
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2021-28-16
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2021-29-10
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2022-42-15
http://www.economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/1697
http://www.economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/1697
https://doi.org/10.32782/2524-0072/2022-43-4
https://doi.org/10.32782/dees.2-8
https://rau.ua/aboutus/
http://www.ukrstat.gov.ua/
http://www.rada.gov.ua/
http://www.me.gov.ua/?lang=uk-UA
http://www.ukragroconsult.com/

